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Liste des Abréviations:

AMPPF : Association Malienne pour la Protection et la Potion de la Famille

AMUPI . Association Malienne pour I'Unité et le Progred’tésdam

ASDAP : Association de Soutien au Développement des Aétiuiie Population

CAFO . Coordination des Associations et Organisation Nonv@rnementales
Féminines

CAP : Connaissance Aptitude et Pratique

CD-RAM : Communication pour le Développement, Réseau d'feasie et d’Appui au
Mali

CED : Centre d’Education et de Développement

CENACOPP : Cellule Nationale de Coordination des ProgramneeBapulation

CESC : Conseil Economique Social et Culturel

CESPA : Centre de Services de Production Audiovisuelle

CNAPN : Comité National pour '’Abandon des Pratiques Né&fast

CNIECS : Centre National d’Information, d’Education et denr@munication pour la
Santé

COFESFA : Coopérative des Femmes pour 'Education, la Saandiliale et
I’Assainissement

CSCOM : Centre de Santé Communautaire

DBC : Distribution & Base Communautaire des Contraceptif

DNAMR . Direction Nationale de I'’Appui au Monde Rural

DNPF : Direction Nationale de la Promotion de la Femme

DRSP :Direction Régionale de la Statistique et du Plan

EDS :Enquéte Démographique et de Santé

EIPC . Ecole d’Infirmiers du Premier Cycle

EVF/EMP : Education a la Vie Familiale/Education en MatiéeeRbpulation

FAO : Fonds des Nation Unies pour I'Alimentation et IWalture

FNUAP : Fonds des Nations Unies pour la Population

IEC . Information Education Communication

IST . Infection Sexuellement Transmissible

MPFEF : Ministére de la Promotion de la Femme de I'Enfdrdesla Famille

ONG : Organisation Non Gouvernementale

OoP : Organisation Paysanne

OPF : Organisation Paysanne Féminine

OPJ : Organisation Paysanne de Jeunes

OPP : Organisation Professionnelle Paysanne

PASAF : Projet d’Appui & la Lutte Contre les Pratiques &déiables a la Santé de la
Femme et de I'Enfant

PF : Planning Familial

PNP . Politique Nationale de Population

PPIP : Programme Prioritaire d’Investissement en Matdd®opulation

RCE : Réseau de Communicateurs pour 'Environnement

RENACOP : Réseau National de Communicateurs pour la Populatile Développement

SIDA : Syndrome Immunodéficitaire Acquis

SPD :Stratégies en Population et Développement

SR : Santé de la reproduction

SSSC :Service Socio-Sanitaire de Cercle

TV . Télévision
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UNAFEM : Union Nationale des Femmes Musulmanes
URTEL : Union des Radios et Télévision Libres
VAD : Visite & Domicile

VIH : Virus Immunodéficience Humaine
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INTRODUCTION :

Ce présent document est le rapport final d’'une gsition de stratégies IEC/Plaidoyer
appropriées. Il s’inscrit dans le cadre de la m&e ceuvre des activités du Projet
MLI/04/03/02 « Promotion du Statut de la Femme et’Hquité du Genre », qui est un des
trois projets constitutifs du « Sous-Programmedeiger » du programme pays FNUAP. Le
projet est mis en ceuvre par le Ministére de la Btmm de la Femme, de 'Enfant et de la
Famille a travers la Direction Nationale de la Potion de la Femme. L’Organisation des
Nations Unies pour I'’Agriculture et I'AlimentatiofirAO) est I'agence d’exécution.

L’étude, réalisée par le Centre Multimédia de Comitation pour le Développement
(CESPA) s’est déroulée de mars a avril 2002.

Le document fait ressortir :

« L’Etat des lieux (Inventaire) de tous les intervetsaen IEC/Plaidoyer dans le cadre des
trois (3) sous-programmes : Sous-Programme, Steat#gPopulation et Développement
(SPD), Sous-Programme Santé de la Production (SB)Smus-Programme Plaidoyer ;
L’inventaire des outils et canaux de communicatitlisés par les intervenants ;
Répertoire et analyse des types d’activités enPE@Ioyer des différents intervenants ;
Analyse des résultats des trois études thématigbesime, Famille et Islam, Réle
économique et social de la femme, Perception desrtes quant aux questions relatives a
la promotion des femmes) en vue d’identifier etddénir :

Leurs atouts ;

Leurs contraintes ;

Les types d’activités IEC a mener ;

Les groupes cibles ;

Les supports/canaux et outils ;

Les messages & communiquer

Proposition de stratégie IEC/Plaidoyer ;

Recommandations ;

Conclusions ;

Annexes.
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I CONTEXTE :

Le Mali a enregistré des progrés incontestablegassurant les bases de lintégration des
parametres relatifs aux questions de populatiors danpolitique générale du pays, par
'adoption d’'une Politique Nationale de Populati(PNP) en 1991, avec son programme
prioritaire d’'investissement en matiere de popalat{PPIP).

Néanmoins, on note une certaine faiblesse dapsrfarmance de la mise en ceuvre de la
PNP. Celle-ci demeure limitée et parcellaire fada nécessité d’assurer 'acces de tous aux
services de SR, de parvenir a un meilleur équildtre I'évolution de la population et les
ressources disponibles, de contribuer a 'améimmatdu bien-étre de la population a la
réduction de la pauvreté et au développement daidibpays.
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En effet la prise en compte des questions de ptpuldans les stratégies de développement
connait du retard. Ceci se manifeste dans la &sbleles ressources qui y sont allouées et de
la méconnaissance de la PNP, dans une large mesules décideurs.

La prise en considération des droits et des best@agemmes, des jeunes et des adolescents
dans les stratégies de développement est insuffishiacces de ces catégories aux services
de SR et leur utilisation restent encore limité.

En ce qui concerne l'accés aux services de SR&Rfierment 5,7 % (EDS-IIl) des femmes en
union utilisent une méthode moderne de contraceptio

Les femmes sont toujours confrontées a une sémigndicaps et de discriminations pour ce
qui est de leur participation a la vie économiqtiesaxiale. Bien que 99,6% des femmes
maliennes actives soient effectivement occupée$S(EZB7) et contribuent a hauteur de 44%
a I'’économie malienne, leur accés aux ressourcaste(irs et moyens de production,
ressources foncieres, crédit, encadrement technidemeure faible et de surcroit, leur
pouvoir économique. Leur niveau d’éducation (19€%f) encore tres bas par rapport a celui
des hommes (29 %) et la scolarisation des fil2s%), se situe encore en dessous de celui
des garcons (30 %) (EDS-).

La déperdition scolaire chez les filles est end¢as importante (18% en 1995-1996 EDS-II),
dont seulement une proportion minime atteint gsement secondaire et supérieur. Cette
inégalité¢ de chance devant I'éducation et I'acagg ressources, le poids des préjugés
socioculturels marginalisent la femme et la fille.

Des pratiques préjudiciables a la santé de la femimde I'enfant telles que I'excision sont
encore trés répandues (94 % des femmes EDS-1Ipréincient de se perpétuer malgré les
conséquences désastreuses sur la santé destfdies femmes.

La disponibilité et l'utilisation des services dang (plus spécifiguement de santé de la
reproduction) sont encore tres faibles. Seulem@%: 8EDS-11) de la population ont acces a
un centre de santé situé a moins de 5 kms.

La prise en charge des besoins des adolescergs eedsonnes agées n’est pas effective et la
pratigue de I'excision connait un faible recul méldes campagnes d’information et de
sensibilisation menées depuis plus de deux décgennie

La persistance des relations d’inégalité, le mardjéguité entre les hommes et les femmes et
implication limitée des hommes dans les prograrsnea faveur de la promotion de la
femme et de ses droits en matiere de reproductimtinuent de constituer un frein au
développement durable du pays. Cette situationcgnsacre la faible performance dans la
mise en ceuvre du programme national de populgti@sente des défis importants a relever
en termes d’actions de plaidoyer pour pallier &blésses et contraintes constatées
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I METHODOLOGIE

L’étude pour I'élaboration d'une stratégie d’IEGIRloyer confiée au Centre Multimédia de
Communication pour le Développement (CESPA) aé&ésee par Mr Idrissa YALCOUYE ,
spécialiste en communication pour le développenteid a été menée en quatre phases ci-
dessous présentées.

Premiére Phase Collecte de I'information

Cette phase a consisté a la :

- Rencontre avec le « Projet Promotion du Statuadeemme et de I'Equité du Genre »
pour la mise au point et I'éclaircissement desiésr de références ;

- Elaboration d’'un plan de travail détaillée ;

- Elaboration d’'un guide d’entretien ;

- ldentification et Rencontre avec les différentsjgi® du quatrieme programme de
collaboration Mali-FNUAP ;

- Revue documentaire.

Deuxieme Phase Synthése des informations recueillies

La deuxieme phase a consisté a faire la synthéseddnnées recueillies au niveau des
différents intervenants en IEC/Plaidoyer dans lelre€ades trois sous-programmes du
quatrieme programme Mali-FNUAP

Troisieme Phase Analyse des résultats des trois études thématigsie

Cette troisieme phase a permis de faire I'analyse rdsultats des trois études thématiques
(Femme, Famille et Islam, Rdle économique et saigala femme, Perception des hommes
quant aux questions relatives a la promotion desifes).

Quatriéme Phase Elaboration de la stratégie IEC/Plaidoyer

Cette quatrieme phase a consisté a :

- Elaboration de la stratégie IEC/Plaidoyer
- Rédaction et présentation du rapport.

Stratégie IEC/Plaidoyer, Projet « Promotion duustde la femme et I'équité de genre » 8
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" LES DIFFERENTS INTERVENANTS EN IEC/PLAIDOYER DA NS LE
CADRE DES TROIS (3) SOUS-PROGRAMMES ENUAP:

Le Quatrieme programme de coopération Mali-FNUAR98t2002, comporte trois sous-
programmes qui sont entre autres: le Sous-Progeam#tratégies en Population et
Développement (SPD), le Sous-Programme Santé deefmoduction (SR) et le Sous-
Programme, Plaidoyer. lls sont mis en ceuvre ansales projets constitutifs.

ORGANIGRAMME DU 4 °™ PROGRAMME DE
COOPERATION MALI-ENUAP

1998 - 2002
4°™ Programme de
Coopération
Mali-FNUAP
199¢-2002
v v v
Sous-Programme Sous-Programme Sous-Programme
Santé de la Plaidoyer Stratégie en Matiere de
Reproduction Population et
(SR) Développement
(SPD)
Projet : Projet : « Promotion de Projet :
« Promotion Jeune-Sport- la Politique Nationale de N Projet d’Appui a la

Santé » 5| Population et des droits CENACOPP

en Santé de la
Reproductio »

Projet : : = :

« EVF/IEMP dans les Projet : « Appui a la Projet :

Organisations Paysannes N Lutte contre |eS N EVF/EMP dans Ie milieu
(OP) » Pratiques Préjudiciables scolaire et non formel

a la Santé de la femme et
de I'enfant PASAF>

Projet : « Extension et

Amélioration de la Qualité Projet : « Promotion du
des Services de Santé de la Statut de la femme et de
Reproduction dans les | I'équité du genre »

Structures Sanitair »

Projet :
« Promotion de la

Distribution a Base
Communautaire DBC »
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3.1 SOUS-PROGRAMME PLAIDOYER :

Le Sous-Programme Plaidoyer couvre I'ensemble ditdiee national et comporte trois (3)
projets constitutifs qui sont les suivants.

3.1.1 _Projet: « Appui a la Lutte Contre les Pratiques Préjudicidles a la Santé de la
Femme et de I'Enfant »

a) Objectifs :

Le Projet d’Appui a la Lutte Contre les Pratiquegjidiciables a la Santé de la Femme et de
'Enfant (PASAF) est I'un des trois projets congits du Sous-Programme Plaidoyer qui a
un double objectif & savoir aider & mettre en plateadre juridique favorable a la mise en
ceuvre de la Politique Nationale de Population atrdmuer a promouvoir les droits pour tous

en matiére de santé de la reproduction (SR) eudi&de genre.

Le PASAF a pour objectifs d'une part d’accroitre dase de conscience des décideurs
politiques et communautaires, de renforcer leuréamim aux objectifs de plaidoyer et
d’augmenter leur influence sur la communauté d#mnslutte contre les pratiques
préjudiciables a la santé de la femme et de I'dndaml’autre part de renforcer les capacités
institutionnelles des structures impliguées dansutee contre I'excision en général et en
particulier celles du Comité National pour I’Abamddes Pratiques Néfastes a la santé de la
femme et de I'enfant (CNAPN).

b) Les Axes d’intervention:

Les actions du projet sont axées sur des actigite€ et de plaidoyer. Il s’agit notamment
des actions d’information et de formation en dimct des leaders religieux et
communautaires et des exciseuses sur les quedgdBR et de pratiques préjudiciables.

Les communicateurs des différents organes d’'inftionaau niveau central et régional sont
impliqués et formés et servent de points focauxir p@ diffusion de messages sur les droits
pour tous en matiere de SR et d'équité et I'élafmmade programme de plaidoyer sur la
promotion des droits en matiere de SR et de luttgre les pratiques préjudiciables. Des
ateliers d’information et de formation seront spémnent organisés a lintention des
communicateurs. |l sera réalisée une campagneméudia sur les droits en matiére de SR et
sur les pratiques préjudiciables a la santé dentarfe et de I'enfant.

C) Activités d'IEC/Plaidoyer réalisées:

Dans la mise en ceuvre du projet, de nombreusestéstiEC/Plaidoyer ont été réalisées. Ces
activités sont entre autres :

- Production de cassette vidéo avec le CNIECS ;

- Réalisation d’album photos, montées et commentées,

- Réalisation de créations collectives (théatre Kala)

- Orchestre (chanson sur I'excision),

- Organisation le 8 mars, d’'une rencontre avec ladination des femmes de Bougouni
et tous les décideurs du cercle (plus de 500 pees)n

- Organisation d’'une session de formation au nivealCdnseil Economique Social et
Culturel ;
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- Conduite d’activités d’'IEC dans les quartiers deu@muni a travers des animateurs
recrutés a cet effet.

- Soutien financier aux réseaux des communicatewrslj@andon de I'excision,

- Organisation d’'une session de formation a I'intemtiles communicateurs par rapport a
la question spécifique de I'excision ;

- Atelier de réflexion sur I'excision a I'endroit desaders religieux musulmans ;

- Réalisation d’'une étude CAP sur I'excision dansdcle de Bougouni ;

- Réalisation d’'une étude sur les acteurs de la lattetre I'excision au Mali: les
programmes, les stratégies, les méthodes et lekatssacquis ;

- Publication de 2 brochures de sensibilisation esiniéfaits de I'excision ;

- Formation des parlementaires sur I'excision en 2001 ;

- Rencontre de Plaidoyer avec le chef de I'état pvi¢gs 2001 sur I'excision ;

- Voyage d’échange d’expérience en matiere de luttgre les mutilations génitales
féminines au Burkina et en Egypte ;

- Plaidoyer a I'endroit des femmes membres des asmts catholiques et protestantes ;

- Atelier d’information du Parlement National desamtt du Mali ;

- Activités de sensibilisation de 1600 femmes membeesk CAFO a Bamako et a Kati ;

- Atelier de sensibilisation a I'endroit des élus coumaux de Bamako ;

- Atelier de sensibilisation a I'endroit des partdifiques du Mali en juin 2001

3.1.2 Projet: « Promotion de la Politique Nationale de Populatio et des Droits en
Matiere de Santé de la Reproduction »

Le Projet « Promotion de la Politique NationaleRlgpulation et des Droits en Matiére de
Santé de la Reproduction » est également l'un deis projets constitutifs du Sous-
Programme Plaidoyer.

Le Centre de Services de Production AudiovisuglESPA) est I'agence d’exécution du
projet. La Cellule Nationale de Coordination desglammes de Population (CENACOPP) et
les Directions Régionales du Plan et de la Stgtist{(RDSP) sont les différents partenaires du
projet.

Les leaders des partis politiques, les parlemergtaies membres du conseil économique,
social et culturel, les membres du gouvernementriembres des cabinets ministériels, les
hauts commissaires des régions, les préfets, lesméfets et les élus municipaux sont les
principaux cibles de ce projet.

a) Objectifs du Projet :

Le Projet a pour objectif principal de contribued’gtteinte du double objectif du Sous-
Programme suscité principalement a travers lag@t#in du premier produit.

b) Les Axes d’intervention:

Le projet prévoit des séminaires et ateliers denédion, des activités d’'information et de
sensibilisation sur les questions de populatiotestdroits en matiére de SR en direction des
décideurs politiques et des parlementaires poupHpe leurs capacités a traiter ces questions
et a les prendre en compte dans les politiquesogtaaimmes dont ils ont la charge.
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C) Activités d’'lEC/Plaidoyer réalisées:

- Elaboration de la Stratégie Nationale de Plaidoyer

- Atelier de concertation et d’enrichissement du adoent de la Stratégie Nationale de
Plaidoyer de la Politique Nationale de Populati®NP) ;

- Atelier d'information et de sensibilisation desijpalistes en matiére de SR, organisé en
collaboration avec le Réseau National des Commtenics pour la Population et le
Développement (RENACOP) ;

- Atelier d’information et de sensibilisation sur I8R-Paludisme-Environnement,
organisé, en partenariat avec le Réseau des Coroatemis pour I'Environnement
(RCE) ;

- Atelier de sensibilisation des leaders des padigigues pour la promotion de la PNP
et des droits en matiére de SR, organisé en padéersvec le Réseau CD-RAAM
(Communication pour le Développement, Réseau dstasce et d’Appui Mali) ;

- Atelier d’information et de sensibilisation deslparentaires sur la PNP et des droits en
matiére de SR ;

- Atelier d’'information et de sensibilisation des diirs politiques de la région de Gao
sur la PNP et des droits en matiére de SR ;

- Atelier de sensibilisation des journalistes memhtesl'U.R.TEL sur la PNP et des
droits en matiére de SR ;

- Atelier de formation sur le Plaidoyer : Développend’aptitudes pour les dirigeants
des médias et cadres des projets de SR ;

- Atelier d’information et de sensibilisation des idi&urs politiques de Nioro du Sahel en
matiére de VIH/SIDA.

- Célébration de la journée mondiale de la Populagtion

- Productions de matériels IEC/Plaidoyer en directies parlementaires sur la PNP et
des droits en matiére de SR ;

3.1.3 Projet : « Promotion du Statut de la Femme et de I'Equité @ Genre »

Le Projet « Promotion du Statut de la Femme et’Bguité du Genre » pour lequel cette
présente étude est menée, est un projet consttufous-Programme Plaidoyer. Il est mis en
ceuvre par le Ministere de la Promotion de la Fented Enfant et de la Famille a travers la
Direction Nationale de la Promotion de la Femme FBIN appuyée par ses démembrements
au niveau regional et local. La FAO est I'agencexdtution du projet. Ce projet vise la
réalisation du 3" produit du Sous-Programme Plaidoyer, tout en dmrdnt a la réalisation
des deux autres produits.

a) Objectifs du Projet :

Le projet a pour objectifs de contribuer a la prtiorodes droits de la femme en matiére de
santé de la reproduction et de I'équité du genre.

b) Résultats Attendus:

Les résultats attendus du Projet MLI/04/03/02 Prioonodu Statut de la Femme et de 'Equité
du Genre sont ceux du Sous-Programme Plaidoyesomtiiles suivants :

- Accroitre l'intérét de la population surtout masael sur la question de genre et la
défense des droits de la femme (intégrité physigaelarisation de la petite fille,
éducation des femmes, droits a la santé de la daption, droits économiques et
sociaux, protection contre les violences.
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C) Les Axes d’'Intervention:

Outre la réalisation de campagnes médiatiquesrdgtpenvisage la réalisation d’études,
'organisation de sessions de briefing, I'élabanatde programmes de plaidoyer pour les
communicateurs, la vulgarisation des résultats éesles et recherches et du guide sur
« Femme, Famille, SR et Islam » et l'organisatien sEminaires pour la recherche de
consensus en faveur de la scolarisation des &tléalphabétisation des femmes.

d) Activités d'IEC/Plaidoyer réalisées:

- Production de dépliants sur le projet ;

- Organisation d'un atelier national en faveur de deolarisation des filles et
I'alphabétisation des femmes ;

- Organisation d'un atelier de formation en analysgaséconomique selon le genre ;

- Organisation d’'un atelier d'information et de séisation des décideurs politiques sur
les questions de population et genre ;

- Atelier de formation des leaders d’association®©OBIG féminines en techniques de
communication ;

- Ateliers d’information et de sensibilisation desmiees de I’Assemblée Nationale et du
Conseil Economique, Social et Culturel, sur lesstjpas de population et genre ;

- Production de brochures de post-alphabétisatiofesudroits des femmes ;

- Réalisation d’'une étude sur le theme « Femme, Fastilslam » ;

- Réalisation d’'une étude sur « Les Réles Economiqi@ncial des Femmes au Mali » ;

- Réalisation d’'une étude sur « La Perception destegmguant aux questions relatives a
la promotion de la femme » ;

- Tournées d’'information sur le projet dans les régip

- Atelier d'information et de sensibilisation desfeté et des maires sur les questions de
population et genre ;

- Etude de mise en place de réseau pour le plaidayela promotion du statut de la
femme et de I'équité de genre.

Les trois études thématiques ont été réaliséesgumuuoitre I'intérét de la population surtout

masculine sur la question de genre et de déferserdids de la femme (intégrité physique,

scolarisation de la petite fille, éducation desrfes, droits a la SR, droits économiques et
sociaux, protection contre les violences). Ellesnygdtront le renforcement des capacités
nationales en matiére d’analyse socio-économiglos $& genre.

Les résultats de ces études et recherches seilisésupour I'élaboration de cette présente
stratégie de communication en IEC/Plaidoyer.

Les activités du projet sont principalement dirg&ers la population masculine, les leaders
politiques (membres du gouvernement, députés |ébasix, membres du conseil économique
et social...), les leaders religieux (Imams.. ),lézslers communautaires (chefs traditionnels,
chefs coutumiers...); les communicateurs (moderneisaditionnels), les responsables des
services nationaux, régionaux et sectoriels etdaders d’'ONGs et associations féminines,
les organisations paysannes (OP, OPJ, OPF).
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3-2 SOUS-PROGRAMME SANTE DE LA REPRODUCTION (SR):

Le Sous-Programme Santé de la Reproduction (SR) wisdouble objectif : contribuer a
'accroissement de l'utilisation des services de &Ra la réduction de lincidence des
pratiques traditionnelles néfastes a la santé dentene, de la mére et de I'enfant. Ces deux
objectifs sont atteints a travers la réalisatior® geoduits.

Il est mis en ceuvre a travers 4 projets consttutif

3-2-1 Projet « Promotion de la DBC »

Le projet est exécuté par 'ONG Population Coundéns le cadre du programme de
coopération Mali/FNUAP pour la période 2000-2002

Le Projet « Appui a la Promotion de la DBC » a déda&n juin 2000. Il est mis en oeuvre
par le Ministére de la Santé. Population Coundil’agence d’exécution et les activités sont
menées sur le terrain par trois (3) ONGs nationalgéissont 'TAMPPF, I'ASDAP et le
COFESFA. Les activités sont réalisées dans 168gé8 et quartiers a travers le pays.
AMPPF : Dans les cercles de Kéniéba et Diéma (Région gesla

ASDAP :Dans le cercle de Bla (Région de Ségou) et danseecles de Yorosso et Sélingué
(Région de Sikasso) ;

COFESFA: Dans le District de Bamako, dans les quartiers $abalibougou,
Daoudabougou, Kalaban-Coura et Garantibougou (Camarii.

a) Objectif du projet :

Le Projet « Promotion de la DBC en zone urbaineusdle » est I'un des projets du sous-
programme « Santé de la Reproduction ». |l a patidb rendre les contraceptifs disponibles
au niveau communautaire par la stratégie de Digtdb & Base Communautaire (DBC).

Le projet se propose de contribuer a la réalisatemproduits 2,3 et 4 du sous programme SR
a savoir :

- Une plus large distribution des contraceptifs dasszones rurales et en milieu urbain,
dans les zones d'intervention du sous programmeg SR

- L’acces a des services de SR/PF de qualité esirggnflans les zones d’intervention du
Sous programme ;

- La demande des services de SR/PF est accrue damerles d’intervention du sous-
programme ;

Le projet a pour objectifs, d’accroitre I'accesii®ide la PF en milieu rural et dans la
périphérie urbaine de Bamako.
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b) Les Axes d’Intervention:

Cing approches sont utilisées pour la réalisateneas trois produits du sous programme SR :

- la coordination des différents intervenants du gir@jomposant la promotion de la
DBC;

- I'approche communautaire pour la mise en placeéedédution du projet composant ;

- le développement et le renforcement des servit@s@ communautaire ;

- le développement des capacités des intervenant®BsD, suivi et évaluation des
projets ;

- la recherche opérationnelle pour I'adoption et Bdioration des stratégies novatrices.

C) Les Activités d'IEC/Plaidoyer réalisées:

Pour permettre une large diffusion des contracegtif milieu urbain et rural et contribuer a
I'atteinte des objectifs du sous-programme, legdrajréalisé les suivantes activités:

- Mise en ceuvre de l'approche communautaire par lesep de contact et la
sensibilisation des autorités locales pour leugaitm a I'approche DBC ;

- Organisation d’ateliers d’harmonisation des mosle formation et des supports de
collecte de données de la DBC ;

- Renforcement de la performance des prestataird3Bie (formation des formateurs
SSSC et CSCOM des agents DBC) ;

- Organisation de causeries éducatives, de visisniciles (VAD), de projections de
films vidéo sur la PF ;

- Distribution d’affiches sur la PF dans les villages

3.2.2 Projet Education a la vie Familiale, Education en Mtiere de Population dans les
Organisations Paysannes (EVF/EMP/OP)

Le Projet Education a la vie familiale, Education Matiére de Population dans les
organisations Paysannes (EVF/EMP/OP) est 'un dejets constitutifs du Sous Programme
SR. Il est mis en ceuvre par le Ministere du Dévyatopent Rural & travers la Direction
Nationale de I'’Appui au Monde Rural (DNMAR), au eau de 77 villages répartis dans les
cercles de Bougouni, Dioila, Kita, Koulikoro, Kafiga Ségou et Yanfolila.

a) Objectifs :

Le projet vise la réalisation du produit 4 du SBusgramme SR, a savoir « la demande des
services de SR s’est accru dans les zones d'imtovedu sous-programme ».

b) Les Axes d’intervention du Projet:

Les actions du projet sont constituées essentiehénd’activités d’animation et de
sensibilisation auprés des populations sur legmdifftes composantes de 'Education a la vie
Familiale en matiéere de Population. Ces composasuas entre autres I'éducation pour la
santé, la gestion des ressources naturelles &rdérbnnement, la santé de la reproduction et
la parenté responsable.
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C) Activités d’'IEC/Plaidoyer réalisées:

Les activités sont menées par des animateurs detpyoi sont au nhombre de 12 et des

animateurs villageois, au nombre de 308 qui onfd¥téés dans les différents sous themes en
EVF et SR. Chaque animateur dispose d’un kit d’amiom constitué d’une boite & images sur

la SR et I'excision, d’'une unité de diffusion pdarprojection de films et de cassettes socio-
éducatifs. Les principales activités IEC/Plaidosgalisées sont :

- Diffusion des messages a travers les radios demitéx;

- Production de théatres traditionnels communautaires

- Production de sketches ;

- Réalisation de séances d’animation et de sensitidis par les animateurs du projet et
les animateurs villageois avec utilisation d’aféshde boites a images etc;

- Des prises de contact régulieres avec les villdges le cadre des activités de plaidoyer
aupres des leaders d’opinion, des chefs de villatgssmaires, des élus communaux,

Le public cible pour les différentes activités slastjeunes, les femmes, les hommes.
3.2.3 _Projet: « Promotion Jeunes-Sport et Santé ».
Le Projet « Promotion Jeune Sport et santé » est tles projets constitutifs du Sous-

Programme Santé de la Reproduction (SR). Il a déngar ao(t 2000 et est mis en ceuvre par
le Ministére de la Jeunesse et des Sports.

a) Objectifs :

Le projet a pour objectif d’améliorer la qualité de des jeunes, des adolescents, surtout des
jeunes filles en leur apportant I'information utile

b) Les Axes d’Intervention:

Le projet « Promotion Jeune Sport et Santé » i@etwlans le domaine de la santé de la
reproduction des jeunes, les problemes de sexuldggeunes, les infections sexuellement
transmissibles, le SIDA, le planning familial.

C) Activités d'IEC/Plaidoyer réalisées:

Les activités de ce projet sont essentiellemeneéss@r I'lEC. Elles sont menées au niveau
des lieux de regroupement de jeunes, dans les, des établissements scolaires, les gares
routiéres, les maisons closes, les centres d’apipsage et autres.

Les principales activités réalisées sont entresautr
les causéries-débats, les projections de filmscdemseling , les visites a domicile (VAD) ,
les activités de mobilisation sociale, les Coniéss, les séminaires et les émissions radio.

Le projet a également produit et diffusé des affi;ldes dépliants, des sketches et des spots.
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3-2-4 Projet : « Extension et Amélioration de la Qualité des Seices de Santé de la
Reproduction dans les Structures Sanitaires »

Le projet « Extension et Amélioration de la Quati’s Services de Santé de la Reproduction
dans les Structures Sanitaires » est un projettibatifsdu Sous-Programme Santé de la

Reproduction. Il est mis en ceuvre par le Ministigda Santé a travers la Direction Nationale

de la Santé et couvre les régions de Kayes, Sik&ssmet Tombouctou.

a) Objectifs du Projet :

Le projet a pour objectifs de contribuer a I'acesgiment de l'utilisation des services de Santé
de la Reproduction et a la réduction de l'incidedes pratiques préjudiciables & la santé de la
femme, de la mére et de I'enfant dans les zonesetiention du sous-programme.

b) Les Axes d'intervention:

Le projet intervient dans les domaines de la cduwe sanitaire sur le plan géographique, la
création et I'équipement des CSCOM. Il appuie bélation et la mise en ceuvre du
programme national de Santé de la Reproductiomtdtvient également dans la formation
des agents de santé et des ONG en périnatalitéRiVIA et dans la dissémination des normes
et procédures. Il assure également, le renforcemherglateau technique des structures de
mise en ceuvre, y compris les médicaments et lesao@ptifs, I'introduction de modules sur
I'excision dans les curriculas des écoles socidtaiaes, l'intensification des activités
éducatives dans les structures de santé, sur l&stsnét les complications immédiates et
tardives de I'excision et le développement dewiéés de sensibilisation et de mobilisation
des communautés sur les pratiques alimentairegdicégbles.

c) Activités d'IEC/Plaidoyer réalisées:

- Participation a I'atelier d’élaboration du protoeale recherche sur la distribution a base
communautaire des contraceptifs (DBC) en collabmmasvec Population Council ;

- Organisation de deux ateliers régionaux sur lesméde et Procédures a Gao et
Tombouctou ;

- Organisation de quatre sessions de formation destgtaires en périnatalité a
Tombouctou, Gao et Djéma ;

- Organisation de la formation initiale du persondes CSCOM des régions de Gao,
Kayes et Sikasso ;

- Organisation de trois ateliers de formation de®ignsints de I'école de médecine et de
'EIPC en pédagogie ;

- Organisation d'ateliers d’'information pour l'orgaation de la référence/évacuation
dans les cercles de Koutiala, Yorosso et Yanfolila
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3.3 SOUS-PROGRAMME « STRATEGIE EN MATIERE DE POPULATION ET
DEVELOPPEMENT (SPD) »

Le Sous-Programme « Stratégie en matiére de Papulat Développement (SPD) »,
comporte deux projets constitutifs. Le Sous-Prognan$PD, a long terme, vise a contribuer
au développement du bien-étre des populationsl@tréduction de la pauvreté a travers la
promotion d’'un meilleur équilibre entre la dynangqde la population et les ressources en
vue d’'un développement durable.

A court et moyen termes, son objectif est de conéni & assurer une intégration plus effective
des questions liées a la dynamique des populatians les programmes et les stratégies de
développement.

3.3.1 Projet: « Education a la Vie Familiale, Education en Madtre de Population
(EVF/EMP) en milieu scolaire et non formel »

Le Projet « Appui a la généralisation EVF/EmP »uesprojet constitutif du Sous-Programme
Stratégie en matiére de Population et Développer(fe®D). Il est mis en ceuvre par la
Direction Nationale de I'Education de Base.

a) Objecitifs :

Le Projet « Education a la vie Familiale, Educaenmatiere de Population (EVF/EMP) en
milieu scolaire et non formel, a pour objectif@mtribuer a I'atteinte du produit 3 du Sous-
Programme qui est ainsi libellé : « L’'amélioratidn statut de la femme et l'intégration de
'approche genre et les besoins des adolescerdgsjeunes sont favorisés dans tous les
programmes et projets ».

Le public cible de ce projet est constitué partemeiment d’éleves des ordres d’enseignement
primaire et secondaire, des auditeurs des CEDseédeales informelles, des enseignants, des
directeurs d’écoles et des proviseurs.

b) Les Axes d’intervention:

Les activités du projet sont axées sur l'introduttet la généralisation de I'enseignement de
'EVP/EmP au niveau des écoles, des CED et desesedtalphabétisation.

C) Activités d’'lEC/Plaidoyer réalisées.

- Organisation de séminaires et d’ateliers de formnadiux niveaux national et régional &
I'intention des décideurs ;

- Elaboration et mise a disposition de curricula ettbdules de formation et matériels
d’enseignement pour I'enseignement secondaireretalgour les CED et les CAF ;

- Formation des enseignants et des cadres de I'ereseant de tous les ordres ;

- Production et reproduction de matériels d’enseigmém

- Organisation de conférences au sein des établisgesecondaires et supérieurs ;

- Organisation d’émissions sur les antennes dessaldigroximité.
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3.3.2 Projet d’Appui a la Coordination du PNP :

Le projet constitutif « Renforcement des capacitiess gestion et de coordination du
Programme National de Population »(PNP) est miseseivre par la Cellule Nationale de
Coordination des Programmes de Population (CENAQOPP

a) Objectifs :

Le projet a pour objectif de contribuer & la rélizn entiere du premier produit du Sous-
Programme SPD qui se propose de renforcer les ibépaustitutionnelles et opérationnelles
des structures centrales et régionales de miseuereau Programme par la mise en place et
l'utilisation d’outils de gestion, de mécanismescderdination et de compétences techniques
adéquates a tous les niveaux de planification setieo

b) Les Axes d’Intervention du projet:

Le projet s’attache a accroitre les capacités daayeet de coordination des activités relatives
a la mise en ceuvre de la Politigue Nationale daiRtpn. Il contribue a 'amélioration de la
compréhension de l'approche genre. Le projet toutdéveloppant des outils, grilles et
méthodologies appuie la structure chargée de ladowiion, du suivi et de I'évaluation de
toutes les activités du PNP.

C) Activités d’'IlEC/Plaidoyer réalisées:

Les activités d’'IEC/Plaidoyer sur les questionspdemotion de la politique nationale de

population sont élaborées et mises en ceuvre parofet constitutif « Promotion de la

Politiqgue nationale de Population et des Droitd/atiere de Santé de la Reproduction », qui
a pour mission principale de mener des séminaitestediers de formation, des actions
d’'information et de sensibilisation sur les quastiale population et des droits de SR en
direction des décideurs politiques et des parleaiest.
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v OUTILS ET CANAUX DE COMMUNICATION UTILISES PAR C ES
DIFFERENTS INTERVENANTS

4.1 QOutils (Supports ) de Communication

Les différents projets constitutifs des trois SBusgrammes du °4° programme de
coopération Mali-FNUAP utilisent de nombreux outile communication pour la mise en
ceuvre de leurs activités d’'lEC/Plaidoyer. Ces suilnt les suivants :

- Boites a images ;

- Cassettes audio ;

- Cassettes vidéo ;

- Bandes dessinées ;

- Affiches ;

- dépliants

- Brochures;

- Photos ;

- Diapo;

- Vidéo-projecteur ;

- Rétroprojecteur ;

- Livrets ;

- Lettres d'information ;
- Courrier électronique ;

4.2 Canaux de Communication

Les canaux de communication les plus courammeigagipar les projets sont les suivants :

- Les Séances d’animation de groupe ;
- Les radios (nationales, privées et communaufajres
- Latélévision ;

- La presse écrite ;

- Les réunions ;

- Les ateliers de formation ;

- Les rencontres

- Les cybercafé ;

- Les théatres ;

- Les sketches ;

- Les marionnettes.
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\% TYPES D'ACTIVITES EN IEC/PLAIDOYER REALISEES PAR LES
DIFFERENTS INTERVENANTS :

Dans l'atteinte de leurs objectifs fixés, les diféts projets constitutifs des trois Sous-
programmes, ménent des activités d’'IEC et de &Yaid

L’IEC (Information, Education et Communication) est ensemble d’actions d’information,
d’éducation et de communication, menées dans uraimhenquelconque d’intérét public en
vue de susciter un changement de comportementsafales au bien étre individuel et
collectif, au sein de la communauté.

Le Plaidoyer quant a lui est un ensemble d’acticokérentes menées, dans un domaine
quelconque d'intérét public (par exemple, en matide santé de la reproduction ou en
matiere de promotion des droits de la femme) pandividu, un groupe ou une communauté
auprés d'un ou de plusieurs décideurs et de ceux imfluencent, directement ou
indirectement, les mécanismes de prise de déasiaue d’initier, de changer ou d’assurer la
mise en place ou la mise en ceuvre des politiquess)ails, des réglements, des procédures,
des normes, des programmes dans le sens souhait€ingividu, le groupe ou la
communauté qui entreprend des actions.

Les activités d’'IEC et de Plaidoyer sont des aés/complémentaires. La différence entre les
deux types d’activités se situe au niveau des tifgext des groupes cibles visés.

51 Activités d’'lEC :

5.1.1 Ateliers de formation :

Les projets constitutifs du FNUAP organisent régndiment des ateliers et séminaires de
formation (par exemple, organisation de 70 confgsrdans les 7 Facultés et Etablissements
d’enseignement supérieur et 100 conférences aaunide 5 lycées, par le projet EVF/EmP en

milieux scolaires et non formels) , ce qui dénatpédrtinence des activités.

5.1.2 Causéries-débats

Les causeries-débats sont fréequemment utiliséels pplupart des projets constitutifs dans le

cadre de leurs activités d’information, d’animatetrde sensibilisation des populations cibles

(par exemple en 2001, le projet EVF/EmP dans lea @Rché 37.454 personnes, a travers les
différentes activités.

5.1.2 Projections vidéo:

Les animateurs des projets organisent des séarcg®jection vidéo pour informer, former
et sensibiliser les populations ( Exemple : Prej&romotion, Jeunes-Sport-Santé », Projet
« Promotion de la DBC », Projet EVF/EmP dans les QP

5.1.3 Visites a Domicile (VAD):

Les visites a domicile sont des activités d’'IEC gmndans les familles par les animateurs de
terrain. Les projets « Promotion, Jeunes-Sporté&ank Promotion de la DBC » et Projet «
EVF/EmP dans les OP » ont réalisé des centaingé\Bedans le cadre de leurs activités, sur
les thémes précis comme I'excision, le SIDA les & autres.
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5.1.4 Counseling:

Les activités de Counseling sont surtout menéedgsaProjets « Promotion, Jeunes-Sport-
Santé », « PASAF », « Promotion de la DBC » etrdgep « EVF/Emp dans les OP ». Ce sont
des d'entretiens individuels. Cette activité petite permet de mieux rapprocher
'information du public et de discuter des sujetsmigidérés tabous. Son inconvénient c’est
gu’elle est limitée & quelques personnes seulement.

5.1.5 Campagnes médiatigues (Emissions radio et TV et pgee écrite)

Tous les projets constitutifs sollicitent réguliéxent les services des journaux, de la
télévision, de la radio nationale et des radiogéms et communautaires pour la diffusion des
messages a travers des films, des sketches, despnoigrammes, destinés aux populations.
Ces émissions TV et radio ont permis de touchemuagse importante de personnes .

5.2 Activités de Plaidoyer:

Les activités de Plaidoyer réalisées sont les stega

5.2.1 Ateliers et Séminaires de formation

Les ateliers et séminaires de formation sont degitgs de plaidoyer organisées a I'intention
des décideurs (politiqgues, techniques, communastaireligieux ...). lls permettent de
toucher un nombre important de décideurs. Ainprtget « Promotion du Statut de la Femme
et de I'Equité du Genre » a organisé 6 atelierdodmation, le projet « Promotion de la
Politique Nationale de Population et des DroitdMatiére de Santé de la Reproduction », a
organisé 10 séminaires ateliers et le projet PAS#Fa organisé 8 ateliers et séminaires de
formation et de sensibilisation.

5.2.2 Campagnes médiatiques

Les multiples campagnes médiatigues (émissions TVraglio, presse écrite) sont
fréiquemment réalisées par les différents projetsstitotifs dans le cadre des activités de
plaidoyer auprés des décideurs (politiques, tectasigcommunautaires, religieux ...).
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Vi ANALYSE DES RESULTATS DES TROIS ETUDES THEMATIOQOU ES

6.1 Etude « Femmes, Familles et Islam;»

L'étude « Femme, Famille et Islam » s’inscrit démsadre de la mise en ceuvre des activités
du Projet “Promotion du Statut de la Femme et &gdité du Genre”. Cette étude a été
réalisée par ’TAMUPI et 'TUNAFEM.

6.1.1 Obijectifs de I'étude

L’étude sur « Femme, famille et Islam » avait pobjectifs principaux :

o Déclairer les leaders religieux sur les questionacernant les droits et les
devoirs des femmes en Islam ;

o De promouvoir la participation des leaders religigudes séminaires et des
rencontres de sensibilisation qui leur permettra ties conférences ou préches
de sensibiliser leur auditoire masculin et de lei@rte équivoque sur la
position de l'islam pour ce qui concerne les questirelatives aux droits en
matiere de santé de la reproduction et de I'éqlutgenre.

6.1.2 Atouts de 'étude:

Cette étude, présentée sous forme de guide eshé@esiux leaders religieux notamment
musulmans pour les aider dans leurs activités éeher et de sensibilisation auprés des
populations. Les résultats de I'étude font ressdetistatut de la femme avant et pendant
lislam.

L’'étude fait ressortir les droits et les devoirslddemme et ceux de 'hnomme dans l'islam,
I'égalité entre les deux sexes dans les obligatieligieuses et les droits humains.

En citant des sourates, des versets du Coran gladeages de Hadith, I'étude fait ressortir la
situation de la femme depuis I'avenement de l'islé@s droits de la femme en islam qui
sont : le droit a la vie, le droit a l'instructiolg droit a I'éducation islamique, le droit a la
propriété, le droit de choisir librement son épdexdroit a I'héritage, le droit de participer a
la vie publique et tant d’autres droits reconnuslpaeligion musulmane.

En méme temps que l'islam donne des droits a larferdont le respect incombe souvent au
pére ou a I'époux, il a aussi fixé les devoirs aléelmme. Les devoirs de la femme en islam
sont entre autres :

- La femme musulmane est redevable des obligatidiggereses relatives au dogme, au
culte et la bonne moralité, comment elle doit camier ses relations quotidiennes aux
enseignements islamiques ;

- La femme doit étre obéissante a ses parents eb@tree a leur endroit sans enfreindre
pour cela les lois de dieu. Et il n’y a pas deidition entre elles et les hommes, dans ce
domaine ;

- La femme doit apprendre ses obligations religiewte®ut ce qui est indispensable a
'acquittement de ses devoirs dans la famille etsdia société «la recherche de la
science est une obligation pour tous » (hadith) ;
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- La femme musulmane a le devoir de n’accepter emg&qu’'un homme qui partage la
méme religion et qui a une bonne moralité et hdnbié

En plus des droits et devoirs de la femme en islétude traite des questions de famille dans
la religion musulmane et les questions relativesramiage, ses objectifs, les conditions de
son accomplissement, les questions relatives aly@amie et au divorce.

L’étude donne également le point de vue de l'isfzan rapport a la santé de la reproduction
notamment I'excision qui suscite de nombreux dédats nos sociétés.

6.1.3 Problémes identifiés par I'étude:

- Coexistence entre islam et culture traditionnelle ;

- L’ignorance et la mauvaise interprétation du SAISORAN ;

- Méconnaissance, de la part des populations, dessteadigieux de référence par rapport
aux droits de la femme ;

- Amalgame entre les concepts islamiques et lesqouedi traditionnelles chez beaucoup
de leaders religieux ;

- Interprétation multiple et divergente des textdigjieux de la part des leaders religieux
et des précheurs selon les différentes écoles ;

- Amalgame entre les concepts des devoirs et dreite demme selon la culture arabe,
islamique et les pratiques traditionnelles chezaibeap de leaders religieux

6.1.4 Types d’activités IEC/Plaidoyer & mener.

a) Activités d'lEC :

- Organisation de causéries-débats dans les villetges quartiers ;

- Finalisation du guide sur « Femme, Famille et Isiaatcessible & tous ;

- Traduction du guide en langues nationales Bamdeul et Sarakolé

- Multiplication et vulgarisation du guide auprées gescipaux cibles;

- Réalisation de microprogrammes, de sketches, ds apdio et vidéo tirés du guide ;
- Utilisation du guide par les précheurs.

b) Activités de Plaidoyer:

- Organisation de journées de réflexion sur le thénigam et droits de la femme »,
regroupant les leaders religieux, communautairgslgiques ;

- Organisation de voyages d’études et d’échangespéieences a lintérieur et a
I'extérieur du pays.

6.1.5 Publics cibles:

- Le grand public ;

- Leaders religieux (imam, marabout, précheurs, éaditc.) ;

- Leaders communautaires (chefs de villages, chetsilie etc.) ;
- Associations et ONG musulmanes et féminines.
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6.1.6 Supports/Canaux et Outils de communication

a) Canaux de communication

- Rencontres, réunions de concertation ;

- Ateliers, séminaires de formation ;

- Médias (radio, télévision, presse écrite) ;
- Canaux socio-culturels.

b) Supports de communication

- Cassettes (vidéo et audio) ;
- Affiches ;

- Dépliants ;

- Brochures ;

- Livrets ;

- Photos ;

- Diapo ;

- Lettres d’'information ;

- Courrier électronique ;

6.1.7 Message Clé & communiquer

Selon les préceptes du SAINT CORAN et des Hadithiemme a les méme droits et devoirs
que I'hnomme au niveau des obligations religieuseauesein de la famille et de toute la
communauté. Les ultimes vérités et commandementsocan et des Hadiths offrent a la
femme musulmane la jouissance de sa liberté ddégitdation islamique.

Les versets du coran donnent des positions claireke mariage, la santé de la reproduction,
la famille et la place de la femme dans la société.

Par rapport au mariage, la religion musulmane déamoit a la femme de choisir librement
son mari. Aucun mariage ne doit étre conclu sagstsentement de I'une des parties.

Par rapport a la santé de la reproduction, I'e@nigi’est pas une obligation en islam, les
méthodes contraceptives sont autorisées.

Compte tenu de tous ses aspects, il est impagtentes leaders religieux (imams, marabouts
oulémas, précheurs etc.) et communautaires, lesiaions religieuses et ONG féminines et
tout le grand public adhérent et contribuent autoas de sensibilisation et d'information des
populations, pour clarifier la position de I'islasar les probléemes de la femme musulmane,
afin de la libérer des courants extrémistes qunam de l'islam briment les droits de la
femme a I'éducation, a I'emploi, a la participatieffective a la gestion des affaires de la
famille et de toute la société.

Les nobles versets du coran doivent étre expliqu&rpopulations en vue de I'abandon des
pratiques contraires, tendant a reléguer la femnaeanier plan.
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6.2 Etude « Perception des Hommes guant aux Quesi®Relatives a la Promotion de
la Femme »

L’étude intitulée « La Perception des Hommes gaamt Questions Relatives a la Promotion
de la Femme », s’inscrit dans le cadre de I'exéoutles activités du Projet MLI/04/03/02
« Promotion du Statut de la Femme et de 'Equit&édare ».

6.2.1 Obijectifs de I'étude :

L’étude sur la perception des hommes quant auxtignssrelatives a la promotion des
femmes a pour objectif de recueillir des donnésghpssociologiques sur I'image que les
hommes ont des femmes dans la société en vue dexpdsiter pour I'élaboration d’'une
stratégie consensuelle en IEC/Plaidoyer et cormaitfaire connaitre les droits et devoirs de
la femme malienne.

6.2.2 Atouts de I'étude

L’étude a révélé diverses visions sur la femma étle dans la société malienne. Ces visions,
ces perceptions de nos sociétés quant aux questtattves a la promotion de la femme
varient selon le milieu de vie, I'ethnie, I'dge Nweau d’instruction et la religion.

Malgré la diversité culturelle, dans presque toutes sociétés, la femme est assimilée a la
famille. Les idées traduisant les réles et respufiga de la femme, sa place idéale, ses
qualités, ses apports a la société, exprimentdéeprdmordial de la femme dans la famille. On
a communément entendu dire « sans femme, il ngsade famille »

La femme a une place prépondérante et des rolesndaants dans la famille. Elle est

comptable de la survie de la famille, et est I'@atprincipal du maintien de I'équilibre de la

famille, voire de toute la société. Dans I'étudeest question de la pureté corporelle, de
'endurance et de la soumission physique et mataléa femme. Dans I'imagerie populaire

certaines pratiques comme I'excision, font apdal gureté populaire de la femme.

6.2.3 Problémes identifiés par I'étude:

- L'apprentissage de bonnes meres de familles I'etapsur l'instruction et I'éducation
de la petite fille et de la femme ;

- La non participation & la gestion de la chose puieli;

- L’'accés aux facteurs de production, aux ressowgtasx gains sont incompatibles avec
la place de la femme qui est dans la maison ;

- Préjugé social ;

- Problémes liés au genre ;

- Perception erronée de la politique de promotiotademme de la part des populations
(surtout des hommes) a travers I'action négativeett@ines personnes ;

- Prise de conscience erronée des hommes par rappoetvantages de la promotion de
la femme ;

- Faible connaissance de la Convention Internatiot@lBélimination de toutes sortes de
discriminations a I'égard de la femme ;

- Image négative et stéréotypée de la femme véhiclags la société ;

- Existence de nombreux préjugés sur I'image denanfe.
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6.2.4 Types d’activités IEC/Plaidoyer & mener.
a) Activités d'lEC :

- Activités d’animation et de sensibilisation de proité (causéries-débats) ;

- Large diffusion des résultats de I'étude ;

- Organisation de campagnes médiatiques ;

- Recueil, multiplication et diffusion a grande édbebes préjugés et stéréotypes
favorables a la femme.

b) Activités de Plaidoyer:

- Organisation de conférences-débats sur la queddda perception des hommes quant
aux questions relatives a la promotion de la femme

6.2.5 Publics Cibles :

Les groupes cibles auprés desquels doivent étheséf des messages et des informations
relatifs a la promotion de la femme sont :

- Le grand public ;

- Les jeunes ;

- Les adultes ;

- Les associations féminines, les ONG ;

- Les leaders politiques, religieux et communautaires

6.2.6 Supports/Canaux et Outils de communication

a) Canaux de Communicatior

- Rencontres, réunions de concertation ;

- Ateliers, séminaires de formation ;

- Approche communautaire (séances d’animation eendsitsilisation) ;
- Média (radios, télévision, presse écrite).

b) Supports de Communication:

- Boites a images ;

- Cassettes (audio et vidéo) ;
- Bandes dessinées ;

- Affiches ;

- Dépliants ;

- Brochures, livrets ;

- Photos, Diapos ;

- Lettres d'information ;

- Courrier électronique ;

6.2.7 Message Clé & communiquer

La femme a une place prépondérante et des roleendétaints dans la famille et dans toute la
société.
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De ce fait les mauvaises perceptions qu’ont lesrhesvis a vis des femmes doivent étre
abandonnées. La constitution du Mali garanti I'é§alentre homme et femme. Les

discriminations et les inégalités dans tous lesalpas entre homme et femme doivent étre
bannies.

Les hommes, les jeunes, les leaders religieux (spamarabouts etc.), les leaders
communautaires, les associations religieuses et @Nines doivent adhérer et contribuer
aux actions de sensibilisation et d'information gepulations visant a éliminer les mauvaises
perceptions de la femme. lls doivent contribuetadl& I'équité entre homme et femme.

Des actions doivent étre entreprises afin d’arri&erpratiques traditionnelles et religieuses,
les stéréotypes et les préjugés visant ternir tiende la femme.

Pour la pleine émancipation de la femme et saqgiaation active dans les actions de
développement du pays, les filles doivent étreritecet maintenues a I'école au méme titre
gue les garcons.

Le mariage précoce des filles est un phénomerendépdans notre société et qui met en
danger la santé de la mére et de I'enfant. Il gategnent un handicap a la rétention de la fille
a I’école. De ce fait il est plus que nécessairmdtre fin a ce phénomene.

6.3 Etude « Rbles Economigue et Social des Femmeshdali »

L’étude sur les Roles Economique et Social des Fesrem Mali » a été initiée dans le cadre
de la mise en ceuvre du Projet « Promotion du Stietdd femme et de 'Equité du Genre »,

pour pallier I'insuffisance de la visibilité du BEconomique et social de la femme dans le
développement du pays.

6.3.1 Obijectifs de I'étude:

L’étude a pour objectifs d’'identifier et d’analydes différents aspects de la contribution des
femmes maliennes au développement socio-éconondiguyeys et de rendre plus visible la
remarquable contribution de la femme au développégmonomique et social.

6.3.2 Atouts de I'étude

L’analyse des résultats de I'étude permet de dégggatre (4) axes importants de la
contribution de la femme au développement soci@tehomique de la société.

Il s’agit notamment de :

- La contribution de la femme dans le développemecias;

- La contribution de la femme dans le développemeobémique ;

- Les contraintes et les obstacles a la contribudesfemmes au développement ;
- La proposition d’actions de valorisation des appdes femmes.

L’'analyse de la situation sur le plan social morgréau Mali il existe des textes et des
dispositions juridiques internes qui donnent destslmux femmes et les protegent contre la
discrimination, I'exploitation et la violence.
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La signature et la ratification par le Mali les fwsc et les conventions internationaux,
témoigne du désir du gouvernement de se conformenarmes universelles.

Depuis des années, les femmes maliennes sont exsgagési bien en milieu rural qu’en
milieu urbain dans toutes les actions de promotpace a l'existence d'un contexte
institutionnel de plus en plus favorable et la rnplitation des Associations et ONG
féminines.

Aujourd’hui des femmes ont acceés a certains padtiesistres, Procureurs, Ambassadeurs,
Gouverneurs..), méme aux différentes écoles dedtom autrefois réservées aux hommes,
(écoles militaires).

Sur le plan de la participation des femmes au d@paiment économique du pays, il ressort
de I'analyse des résultats de I'étude que la doution des femmes est trés importante.

En milieu rural, en plus des taches domestiquefentane joue un rbéle fondamental dans la
production, la transformation et la commercialisatiles produits agricoles. En milieu urbain,
les femmes sont plus actives dans les secteurs eariahet artisanal.

Les femmes exercent également dans les profesilmrales et I'entreprenariat (cabinet
d’avocat, pharmacie, cabinets médicaux, bureautudés, entreprises industrielles et
services).

En somme, les femmes occupent actuellement tosedsurs de la vie économique du pays,
méme si quantitativement leur nombre n’est pasééldans certains domaines comme
l'industrie et I'ingénierie.

6.3.3 Problémes identifiés par |I'étude

- Probléeme d’autonomisation et de responsabilisad®ha femme dans la gestion de sa
propre santé et celle de la famille ;

- Partage inéquitable des responsabilités et rolée ém femme et 'homme dans la
famille et dans la communauté ;

- Non valorisation du travail (taches de productid@)a femme ;

- Difficultés d’acces de la femme aux moyens de petido (par exemple la terre et le
crédit) ;

- Insuffisance des ressources humaines , matérigtlésanciéres mises a la disposition
des structures de promotion de la femme ;

- Statut de subordination de la femme dans la familidans la communauté ;

- Méconnaissance du “Guide sur la femme , familleskm” ;

- Difficultés de la femme liées aux maladies sexuediet transmissibles et au SIDA ;

- La femme victime des croyances, des comportemehtsles pratiques néfastes
(excision) ;

- Inégalité d’acces a I'éducation et a la santé ditoenme et la femme dans la société.

6.3.4 Types d’activités IEC/Plaidoyer & mener

a) Activités d'lEC :

- Elaboration de module de formation sur la promoteria femme ;
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b)

Elaboration de manuel scolaire véhiculant des imadgectives de la femme, prenant
en compte le probléme de genre ;

Organisation de concours de poésie ;

Large diffusion des résultats de I'étude ;

Organisation de séances d’animation et de serssibdn aupres des populations a
travers des ONG, associations pour un changemerdrdportement et de mentalité des
hommes et des femmes vis a vis des femmes ;

Campagnes médiatiques ;

Recueil, multiplication et diffusion a grande édbebes préjugés et stéréotypes
favorables a la femme ;

Organisation de sessions de formation a I'intentiea ONG et associations sur le role
socio-économique de la femme dans la société ;

Elaboration et diffusion de manuels scolaires sgrrbles économique et social de la
femme dans Mali ;

Elaboration et diffusion de modules sur les rélesnémique et social de la femme au
Mali.

Activités de Plaidover :

Organisation de séminaires ateliers sur la padimp socio-économique de la femme
dans le développement du pays ;

Organisation de séminaires ateliers a lintentioes ddécideurs (parlementaires,
membres du gouvernement élus locaux sur la recesarate et la valorisation de la
contribution féminine dans le développement du pays

Formation au leadership et a I'entreprenariat fémiin

Appuis technique, matériel et financier aux ON@uet associations pour leur meilleure
implication dans les questions relatives a la sddion de la contribution féminine

dans I'’économie ;

Plaidoyer auprés des leaders des partis politigpees I'inscription des femmes sur

leurs listes électorales ;

6.3.5 Publics Cibles :

Les publics cibles identifiés apres I'analyse desiltats de I'étude sur « Le Réle Economique
et Social des femmes au Mali », sont les suivants :

Le grand public ;

Les autorités administratives et politiques, leglgmaentaires, les membres du
gouvernement, les membres du conseil économiquis| &t culturel ;

Les associations féminines et ONG féminines;

Les Associations et organisations paysannes ;

Les élus locaux ;

Les leaders politiques, communautaires et religieux

Les partenaires au développement.
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6.3.6 Supports/Canaux et Outils de communication

a) Canaux de Communicatiorn

- Rencontres, réunions de concertation ;

- Ateliers, séminaires de formation ;

- Médias (radios, télévision, presse écrite) ;

- Séances d’animation de sensibilisation aupres oleslations ;
- Site Web sur actions réalisées par les femmes diu Ma

b) Supports de Communication:

- Boites a images ;

- Cassettes (audio et vidéo) ;
- Bandes dessinées ;

- Affiches ;Dépliants ;

- Brochures, livrets ;

- Photos, Diapos ;

- Lettres d’'information ;

- Courrier électronique ;

6.3.7 Message Clé & communiguer

L'apport des femmes dans le développement socit@iomique du pays doit étre valorisé.
Cette action concerne tous les acteurs (hommes ésmieaders politiques, communautaires
et religieux, autorités administratives, parteemiau développement, ONG et associations
féminines, associations et organisations paysanhed.intégration des femmes au
développement et la promotion de I'’équité hommefiemest une indispensable nécessité a
un développement durable. Aucun développement hurdarable ne peut occulter la
participation des femmes.

Les textes législatifs et réeglements discrimina®idoivent étre révisés et amendés.

Pour un meilleur épanouissement de la femme, léadsation et le maintien de la fille a
I'école et I'alphabétisation des femmes est unessite absolue.

Un accent particulier doit étre mis sur I'éducatieh la formation (socle de tout
développement) de la femme en favorisant un plasdyaccés aux filles et en relevant le taux
d’alphabétisation.

Sur le plan de la santé des actions doivent étremises pour I'amélioration des conditions
de vie de la femme. Les IST/SIDA, les pratiquessiefs telles le lévirat, le sorolat, I'excision
sont des handicaps pour la femme.

Sur le plan économique, au niveau de la famillm@&mne de toute la société, la femme est tres
battante, mais ses efforts ne sont pas récompelsEs. nécessaire de reconnaitre le réle
économigue majeur de la femme en milieu rural, mudieu urbain.

Les actions, les préjugés, les stéréotypes entréié@anouissement économique et social de
la femme doivent étre bannis.
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VIl PROPOSITION DE STRATEGIE D'IEC/PLAIDOYER

7.1 Objecitifs:

A partir de I'état des lieux de tous les intervesam IEC/Plaidoyer dans le cadre des trois (3)
sous-programmes du quatrieme programme pays MaliAfNet de I'analyse des trois études

thématiques & savoir (Femmes, Familles et Islanie Béonomique et social de la femme et
la Perception des hommes quant aux questionsvedaéi la promotion des femmes), nous
avons pu définir les principaux objectifs de lattgie IEC/Plaidoyer du projet.

La présente stratégie IEC/Plaidoyer doit permdétredalisation du %3 produit du sous-
programme plaidoyer, a savoir « Escompté un intcétu de la société, en particulier de la
population masculine, pour les questions de gereedéfense des droits de la femme ».
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7.2

Identification de Problemes et Axe de la Strégie d’'lEC/Plaidoyer :

Problemes d’'IEC/Plaidoyer

Groupes Cibles

Objectifs'IEC/Plaidoyer

Message Clé

Canaux de
Communication

Interprétation multiple et divergente des
textes religieux de la part des leaders
religieux et des précheurs selon les
différentes écoles.

- Leaders religieux

- Communautés

- Décideurs politiques

Amener les leaders religieux a faire
ressortir la position exacte de I'islam pa
rapport aux droits et devoirs d de la
femme.

Harmonisation des
points de vue sur les droits de
femme selon le Saint Coran

différents Rencontres,

laAteliers,

- Emissions radio e
TV,

- Causéries-débats

Méconnaissance de la part des populati
des textes religieux de référence par
rapport aux droits de la femme

onlseaders religieux
- Communautés
(hommes femmes)
- ONG, Association,
OPP, OPF, OPJ

Amener les leaders religieux et les
associations et ONG a informer et
sensibiliser les populations sur les droitg
et devoirs de la femme selon les textes
religieux

Bonne information des
populations sur les droits de la

femme selon les textes religieux

- Rencontres ;

- Réunions ;

- Approches
communautaires
- Masse média

I'éducation de la petite fille et de la femmeONG, Association

l'instruction et de I'éducation de la pet

Amalgame entre les concepts des devoirsLeaders religieux Amener les populations a faire la Meilleure information des- Rencontres,

et droits de la femme selon I" islam et les- Communautés différence entre les pratiques populations sur la différence entr&unions ;

pratiques les tradition les coutumes. - Associations traditionnelles et islamiques. la religion musulmane Igs Masse média (TV
religieuses pratiques traditionnelles radio).

L’apprentissage de bonnes méres de |- Communautés Informer, sensibiliser et éduquer |ddn accent particulier doit étre mis Approches

familles I'emporte sur l'instruction et - Leaders d’opinion populations sur l'importance dsur la scolarisation de la petite | communautaires ;

télle et I'alphabétisation de la

- Masse média (TV

fille et de la femme. femme. radio) ;
- Théatres
La non participation de lafemme ala |- Leaders politiques Amener les décideurs politiques, les Nécessité de reconnaitre et de | - Ateliers,
gestion de la chose publique - Leaders autorités administratives et les leaders | valoriser le role économique et | séminaires ;
communautaires communautaires a impliquer la femme | social de la femme dans la - Rencontres ;

crédit etc.).

communautaires ;
- ONG, Association
féminines

- Communautés

communautaires a créer des conditions
pour I'accés des femmes aux moyens e
facteurs de production

- Communautés dans la gestion de la vie publique. société. - Emissions radio €
TV;
- Approches
communautaires
Difficultés d’accés des femmes aux - Leaders politiques ; | Amener les décideurs politiques , les | Nécessité de créer des conditiopAteliers,
moyens et facteurs de production ( terre,- Leaders autorités, administratives, politiques et | favorables pour I'accés des séminaires ;

production et de valoriser leur
contribution.

femmes aux moyens facteurs de Rencontres ;

- Emissions radio €
TV;
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des avantages de la promotion de la
femme.

Mauvaise perception que les hommes o

- ONG, Associations

nt Populations masculine

services technigues de base a faire de
I'lEC dans le sens de la prise de
conscience des populations par rapport
promotion de la femme.

Amener les associations les ONG et les

Meilleure information des
populations surtout masculines
sur les avantages de la promoti
amla femme

- Approches

phMasse média

communautaires ;

responsabilité de la femme dan
le développement

Faible connaissance de la Convention |- Décideurs politiques etVulgariser la convention internationale |Vulgarisation et application par | - Conférences ;
Internationale de I'élimination de toutes | administratifs ; pour [I'élimination de toutes sortes de | les autorités, de la convention |- Ateliers ;
sortes de discrimination & I'égard de la | - Organismes, ONG et | discriminations a I'égard de la femme | internationale pour I'élimination | - Rencontres ;
femme. association ; de toutes sortes de discrimination Séminaires ;

- Grand public a I'égard de la femme. - Masse média
Existence de nombreux préjugés et des| - Associations et ONG ;| Valoriser I'image de la femme dans la | Nécessité de véhiculer I'image |- Conférences ;
images négatives et stéréotypées de la | - Grand public sociéte. positive et de faire connaitre - Ateliers ;
femme dans la société. l'importance du role et de la - Rencontres ;

5- Séminaires ;
- Masse média ;

Faible représentativité des femmes dan
les instances de prise de décision
(Assemblée Nationale, Gouvernement,
Départements techniques, Partis Politiq
et au niveau communautaire etc.) ;

5- Décideurs politiques €
autorités administrative
- La communauté

les

tAmener les décideurs politiques, autorit
sadministratives et communautaires a
faciliter 'accés des femmes aux instanc
de prise de décision

B est important de mener des

eeprésentativité des femmes da
les instances de prise de décisi

actions permettant d’augmenter

(Assemblée, Gouvernement etc|

- Conférences ;
laAteliers ;
nsRencontres ;
pASéminaires ;
.} Masse média ;

- Approche
communautaire
Insuffisance du nombre de femmes - Partis Politiques ; Amener les femmes a briguer les mandatsécessité pour les femmes de| - Conférences ;
candidates aux mandats (députés, mairesOrganisations et ONG| électifs s’engager dans les activités - Ateliers ;
etc.) . Féminines politiques afin de briguer des |- Rencontres ;
- Les femmes mandats électifs. - Séminaires ;

- Masse média ;

Insuffisance des ressources humaines,
matérielles et financieres mises a la
disposition des structures de promotion
la femme.

- Autorités politiques et
administratives
deOrganismes d’aide au
développement

Amener le gouvernement et les

des actions en faveur de la promotion d
femme.

partenaires au développement a dégagge
plus de ressources nécessaires pour me

La dotation en ressources
zhumaines et financieres, des
eEuCtures de promotion de la
eflamme est I'une des actions
visant & promouvoir la promotio
de la femme.

- Conférences
- débats;

- Ateliers ;

- Rencontres ;
N Séminaires ;
-Masse média ;
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Statut de subordination de la femme da
la communauté.

ns Toute la communauté

Informer, sensibiliser etogn les
populations dans la prise de conscience
I'équité homme femme.

Les actions en faveur de la
geomotion de I'équité homme
femme doivent étre renforcées

- Approche
communautaire ;
- Masse média

Impact négatif des IST/SIDA sur la
femme.

- Leaders politiques,
religieux,
communautaires ;

- Organismes de
développement ;

- ONG, associations ;

- Toute la communauté

Mener des actions de lutte contre
IST/SIDA afin de réduire leur I'impa
négatif surla femme.

lees IST/SIDA sont des obstacle
foour I'épanouissement socio-
économique de la femme

s Séminaires-
ateliers ;

- Masse média ;
- Approche
communautaire

La femme victime des croyances, des |- La communauté ; Amener les associations et ONG a menéres croyances, les - Séminaires-
comportements et des pratiques néfastes Associations et ONG | des actions de sensibilisation pour comportements et les pratiques| ateliers ;
(exemple I'excision) féminines I'abandon des pratiques néfastes néfastes a la santé de la femme eMasse média ;
de I'enfant doivent étre - Approche
abandonnés. communautaire ;
- théatres
Inégalité d’acces a I'éducation et la - Autorités politiques, | Amener les autorités politiques et L’égalité d'accés a I'éducation, aSéminaires-ateliers|;
formation entre ’homme et la femme daredministratives ; administratives, les leaders la formation entre homme et - conférences
la société. - Leaders communautaires, les associations et ON@&mme est un préalable pour tout Masse média ;
communautaires ; a mener des actions en faveur de I'égalitééveloppement durable - Approche
- Associations et ONG, [d'acces de la femme a I'’éducation. communautaire ;
- Les communautés - théatres
Inégalité d’acces a la santé entre 'lhommeAutorités politiques, | Amener les autorités politiques et Les actions en faveur de I'égalitéSéminaires-ateliers|;
et la femme dans la société. administratives ; administratives, les leaders d’acces a la santé entre homme etonférences
- Leaders communautaires, les associations et ON@&mme est une nécessité . - Masse média ;
communautaires ; a mener des actions en faveur de I'égalité - Approche
- Associations et ONG, [d’acces de la femme a la santé. communautaire ;
- Les communautés - théétres
Mauvaise information des populations sy Communicateurs ; Amener les communicateurs a mieux | Les populations sont mieux - Séminaires

les droits et devoirs des femmes dans |3
société.

1 - Décideurs ;
- Associations, ONG ;

-Populations

informer les populations sur les droits et
devoirs de la femme dans la société.

informer sur les droits et devoirg
de la femme dans la société.

- Emissions radio e
TV
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7.3  Cadre Logiqgue de la Stratégie :
Objectifs IEC/Plaidoyer | Groupes Résultats attendus Activités Indicateurs Moyens de Risques et
Cibles Objectivement Vérification Postulats
Veérifiables
Obijectif 1 : 1.Les leaders religieux font | 1. 1Organisation d’un Au moins un
Amener les leaders religieux a ressortir la position exacte dséminaire atelier sur la séminaire atelier seral Rapports Engagement
faire ressortir la position exacte l'islam par rapport aux droitsposition exacte de I'islam paworganisé a I'intention politique
de l'islam par rapport aux et devoirs de la femme. rapport aux droits et devoirsdes leaders religieux
droits et devoirs de la femme.| - Leaders de la femme ;
religieux
- Précheurs 1.2.0Organisation rencontreg Au moins 3 rencontregs
d’échange d’expérience entrgeront organisées Nombre de
leaders religieux et précheur ; rencontres Y
1.3.Traduction du Guide |Le guide est traduit en
« Femmes Familles et arabe et dans les
Islam » en arabe et dans leslangues nationales . | Rapports
langues nationales ; ¢
1.4.Vulgarisation du guide | Le guide est largement
« Femmes Familles et vulgarisé.
Islam » en arabe et dans les Y
langues nationales ; Y
1.5.Campagnes médiatiquesAu moins deux Nombre de
microprogrammes microprogrammes
produits et diffusés
Obijectif 2 : - Leaders 1. Les leaders religieux, les| 1.1Organisation de Au moins deux
Amener les leaders religieux, | religieux, ONG et associations font de séminaires a l'intention des| séminaires a
les ONG et associations précheurs ; la sensibilisation et de leaders religieux et l'intention des leaderg Rapports Engagement
religieuses a informer et - ONG et l'information auprés des précheurs ; religieux et précheurs politique
sensibiliser les populations syrassociations populations sur les droits et
les droits et devoirs de la religieuses devoirs de la femme selon | 1.2.Organisation de Au moins deux Nombre de
femme selon les textes -Communauté | les textes religieux séminaires a l'intention des| ateliers de formation | sessions Y
religieux associations et ONG sur lesseront organisés & | organisées
droits et devoirs de la femmd’intention des
selon l'islam ; associations et ONG
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1.3.0rganisation de sessio
de formation a l'intention
des associations et ONG er

communication et plaidoyer|.

1.4.Campagnes médiatiquesAu moins deux Nombre de Changement
micro-programmes | microprogrammesde régime
produits et diffusés | produits et
diffusés
Obijectif 3 : - Les 1. Les populations font la | 1.1.Organisation d’activités| Des séances d'IEC |- Rapports ; Engagement
Amener les populations a fairecommunautés | différence entre les pratiquesl’IEC avec les populations | sont organisés a - Nombre de politique
la différence entre les pratiques traditionnelles et les l'intention des séances
traditionnelles et islamiques. pratiques islamiques. communautés. d’animation
1.2.Organisation de journéesMise en place de Nombre de pieces Y
de plaidoyer avec les leader$ équipe de théatres.
religieux et les leaders - Organisation de la
communautaires au niveau | journée
des cercles et régions ; - Production de Nombre de ¢
rapports microprogrammes
1.3.Création de théatres | Au moins trois pieces
populaires; de théatres réalisées et
diffusées.
1.4.Campagnes médiatiquesAu moins deux
microprogrammes
produits et diffusés.
Obijectif 4 : -Décideurs ; 1. Les populations sont 1.10rganisation de Des séances Nombre de séangd&ngagement
Informer, sensibiliser et -ONG et sensibilisés sur les avantagesampagnes d’animation et de’animation sont d’animation et de| politique
éduquer les populations sur | Associations ; de l'inscription de la fille & | sensibilisation. réalisés dans les sensibilisation
limportance de I'instruction et - Communautés |I'école. villages. réalisés aupres
de I'éducation de la petite fille| - Leaders des populations.
et de la femme. d’opinion
1.2.0rganisation de journées Préparation de la
de plaidoyer sur I'’éducation| journée ; Nombre de Y
dela petite fille. - Animation de la journées
journée ; organisées
- Rédaction rapports.
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1.3.Campagnes médiatiquesiAu moins deux Nombre de Engagement
microprogrammes, | microprogrammespolitique
deux sketches et deuxproduits et
piéces de théatres sondiffusés
réalisés et diffusés.
2. Les populations sont 2.1.Organisation d’activités| - Des séances sont | Nombre de
sensibilisées sur le maintien d’lEC. organisés dans les |séances Y
de la fille a 'école. villages. organisees
2.2.0rganisation de journées Préparation et
de plaidoyer sur le maintien| animation de la Nombre de Y
de la fille a I'école. journée journées
organisées
2.3.Campagnes médiatiquesProduction et
diffusion de supports. Y
Rapports
3. Les populations sont 3.1.Organisation d’activités| - Des séances sont Y
sensibilisées sur les d’IEC. organisés dans les | Nombre de
avantages de villages. séances
I'alphabétisation des organisées Y
femmes. 3.2.0rganisation de - Préparation et
plaidoyer sur animation de la
l'alphabétisation de la journée Nombre de
femme. journées
- Production et organisées Y
3.3.Campagnes médiatiquediffusion de supports.
Rapports .
Obijectif 5 :Amener les - Décideurs 1.Les parlementaires font di1.1Organisation de sessionsAu moins une session Rapports Engagement
décideurs politiques et politiques et plaidoyer pour la prise en | de formation pour les députgsera organisée politique
administratifs et les leaders | administratifs compte dans les programmepour faire le plaidoyer.
communautaires a impliquer de développement des Au moins un Nombre de
les femmes dans la gestion d actions en matiere de 1.2 Campagnes médiatiquesmicroprogramme microprogramme
la vie publique. population et de genre. produit et diffusé
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2. Les hauts commissaires, | 2.1.Organisation d’'une Au moins une journég Rapports Engagement
préfets et sous-préfets font gournée d’'information et de | d'information et de politique
plaidoyer auprés des sensibilisation avec les sensibilisation avec lgs
partenaires pour la prise en| commissaires, les préfets et hauts commissaires,
charge des actions en faveusous-préfets sur le genre appréfets et sous-préfets
de la promotion du statut de niveau de chaque région. |au niveau de chaque
la femme et de I'équité du région.
genre.
2.2 Campagnes médiatiquesAu moins deux Rapports Y
articles de presse
réalisés
Obijectif 6 : - Décideurs ; 1. Les décideurs politiques etl.1 Campagnes médiatiquesAu mains trois Nombre de Engagement
Amener les décideurs - Communautés | administratifs, les membres microprogrammes microprogrammespolitique
administratifs et politiques, les des communautés créent des produits et diffusés | produits et
communautés a créer des conditions pour I'accés des diffusés
conditions pour I'accés des femmes aux moyens et 1.2.0rganisation de séancedes séances
femmes aux moyens et facteurs de production d’animation et de d'animation sont
facteurs de production sensibilisation auprés des | organisés aupres des| Rapports Y
populations populations.
Obijectif 7 : -Associations et | 1. Les associations et ONQA.1.Campagnes Au moins deux Nombre dg Engagement
Amener les association et ONGNG menent de I'EC auprés dunédiatiques ; microprogrammes microprogrammespolitique
et les services techniques de public masculin sont produits et produits et
base a mener de I'lEC, dans le diffusés. diffusés
sens de la prise de conscience
des populations par rapport a|la 1.2.Réalisation de sketches Au moins deux Nombre de
promotion de la femme. sketches réalisés. sketches réalisés !
Obijectif 8 : Le grand public | 1.La convention 1.1. Multiplication et La convention est Nombre de copiesEngagement
Vulgariser la convention internationale pour diffusion de la convention. | multipliée en plusieursimprimées et politique
internationale pour I'élimination de toutes sortes exemplaires. distribuées
I'élimination de toutes sortes de de discrimination a I'égard
discrimination a I'égard de la de la femme est vulgarisée.
femme
Obijectif 9 : Le grand public | 1. Des stéréotypes favorabled.1.Recueil et publication | Au moins une
Valoriser I'image de la femme| a la femme sont recueillis et des stéréotypes favorables gvingtaine de Nombre de
dans la société. vulgarisés. la femme stéréotypes sont stéréotypes
recueillis et publiés. | recueillis et Engagement
publiés. politique
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Objectif 10 : - Partis politiques| 1. Les partis politiques 1.1.Organisation d’'ateliers | Au moins deux Nombre d’atelierd Engagement
Amener les décideurs intégrent dans leurs de formation a l'intention desateliers sont organisésorganisés politique
politiques et les autorités - Leaders programmes de société les | partis politiques. a l'intention des partig
administratives et communautaires | questions de promotion du politiques.
communautaires a impliquer statut de la femme et de
davantage les femmes a la prjse I'équité du genre. 1.2. Campagnes médiatiqugsAu moins un Nombre de
de décision microprogramme microprogrammes Y
diffusé ala télé. diffusés.
2. Les partis politiques 2.1.0rganisation de journéedous les partis
acceptent les candidatures | de réflexion sur les politiques encouragent
féminines sur les listes candidatures féminines les candidatures Rapports Engagement
électorales pendant les élections. féminines sur les listels politique
électorales.
2.2.Campagnes médiatiquesAu moins un
microprogramme
réalisé et diffusé ! !
Objectif 11 : - Partis 1. Les femmes meénent des | 1.1.Organisation de Au moins deux Nombre de Engagement
Amener les femmes a briguer| politiques ; campagnes pour briguer desconférences-débats a conférences débats | conférences- Politique
les mandats électifs - Organisations | mandats électifs. l'intention des femmes organisés a l'intentior] débats organisés
féminines ; leaders et des femmes des femmes leaders ¢t
- Les femmes candidates aux élections. |des candidates aux
élections.
1.2.Campagnes médiatiqugsAu moins trois Nombre de
microprogrammes et | microprogrammes Y
sketches diffusés a la et sketches
télé et 4 la radio. diffusé.
Objectif 12 : - Le 1.Les membres du 1.1.Organisation de Au moins une Rapports Engagement
Amener le gouvernement et legouvernement | gouvernement font du rencontres de concertation | rencontre de politique
partenaires au développement plaidoyer auprés des avec les partenaires au concertation sera
a dégager plus de ressources - Les partenaires | partenaires au développement sur les organisée avec les
nécessaires pour mener des | au développementdéveloppement pour dégageguestions de promotion de ldifférents partenaires
actions en faveur de la des ressources nécessaires femme. au développement. Y
promotion de la femme. pour les actions en faveur de
la promotion de la femme. | 1.2.Campagnes médiatiquesiu moins dix articles | Nombre d’articles
de presse publiés publiés
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Objectif 13 : - Les associations 1. Les populations sont 1.10rganisation de Des séances Rapports Engagement
Sensibiliser les populations | et ONG ; sensibilisés sur I'égalité entreampagnes d'IEC auprés debanimation sont politique
dans la prise de conscience de ’lhomme et la femme. populations. organisées a
I'équité homme femme. - Les populations l'intention des
populations.
1.2.Campagnes médiatiquesiAu moins deux Nombre de
sketches sont réaliséssketches réalisés
et diffusés et diffusés 3
Objectif 14 : - Associations, | 1. Des actions de 1.1.Organisation de Au moins deux Nombre de Engagement
Mener des actions de IutONG ; sensibilisation et de prise erséminaires ateliers a séminaires ateliers | séminaires politique
contre les IST/SIDA afin de- Décideurs ; charge des cas de SIDA soptintention des associations gsont organisés a ateliers organiség
réduire leur limpact négat|- Communautés | menés afin de minimiser | d’ONG sur le theme femme| l'intention des
sur la femme. limpact du VIH sur la et SIDA. associations et ONG.
femme.
1.2.Campagnes médiatiquesAu moins une dizainel Nombre
d’émissions TV et d’émissions
radios réalisées réalisées "
Objectif 15 : - Associations, | 1. Des actions de 1.10rganisation d’'ateliers deAu moins deux Nombre d’atelier§ Engagement
Amener les associations et | ONG ; sensibilisation auprés des | formation a l'intention des | ateliers de formation | organisés politique
ONG a mener des actions de| - Décideurs ; populations sont menées afjmssociations et ONG en organisés l'intention
sensibilisation pour 'abandon| - Communautés | d’éliminer les pratiques technique d’animation et de| des associations et
des pratiques néfastes néfastes telles que I'excisioncommunication. ONG en technique
(excision) d'animation et de
communication.
1.2.Campagnes médiatiquesAu moins une dizaine
d’émission TV et Nombre
radio et d’émissions et de
microprogrammes microprogrammes Y
seront réalisés et diffusés
diffusés.
Objectif 16 : - Associations, | 1. Des actions en faveur dé.1.Organisation de séancees séances Nombre de Engagement
Amener les autorités politiqueSONG ; I'égalité d’accés de la femmel’animation et de d’animation de séances politique
et administratives, les leaders - Décideurs ; a I'éducation sont menées. | sensibilisation auprés des | sensibilisation sont | d’animation et de
communautaires, les - Communautés populations. organisés aupres des| sensibilisation.
associations et ONG a mener| populations.
des actions en faveur de
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I'égalité d'accés de la femme g 1.2.Campagnes médiatiquesAu moins une dizainel Nombre
I'éducation. d’émissions radio et | d’émissions
TV réalisées réalisées
Objectif 17 : - 1.Les populations sont mieuxl.1Organisation de Au moins deux Nombre de Engagement
Amener les communicateurs aCommunicateurs| informés sur les droits et | séminaires ateliers a séminaires organisés|&ession organiséepolitique
mieux informer les populations devoirs des femmes. l'intention des l'intention des
sur les droits et devoirs de la communicateurs sur les communicateurs
femme dans la société. techniques

communicationnelles

1.2Campagnes médiatiques-Deux Nombre des
microprogrammes microprogrammes .
réalisés diffusés

- Deux sketches
réalisés et diffusés.
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7.4. Operationalisation de la Stratégie
Objectifs IEC/Plaidoyer |Résultats attendus Activités Sous-Activités Période Structures
Responsables
Obijectif 1 : 1.Les leaders religieux fontl. 1Organisation d'un séminaire - Mise en place de I'équipe 2002 et ay« Projet,
Amener les leaders religieux aressortir la position exacte atelier sur la position exacte de I'islard'animation ; dela Promotion du
faire ressortir la position de | de l'islam par rapport aux| par rapport aux droits et devoirs de Ja Préparation des documents Statut de la
l'islam par rapport aux droits edroits et devoirs de la de la femme ; pédagogiques ; Femme et de
devoirs de la femme. femme. - Animation du séminaire ; 'Equité du
- Suivi du séminaire ; Genre »
- Rédaction de rapports. et Partenaires.
1.2.0rganisation de rencontres - Identification des personnes et
d’échange d’expérience entre leaderges lieux;
religieux et précheurs ; - Préparation des rencontres ;
- Rédaction de rapports
1.3. Traduction du Guide « Femmes| - Identification de traducteurs,
Familles et Islam » en arabe et danstraduction et impression.
les langues nationales ;
1.3.Vulgarisation du Guide - Multiplication du guide ; Y Y
« Femmes Familles et Islam »; - Diffusion du guide.
1.4.Campagnes médiatiques - Production de deux sketches et
deux microprogrammes audio et
vidéo) ; o o
- Diffusion des supports produits ;
- Réalisation d’articles de presse
- Emissions TV et radio.
Obijectif 2 : 1. Les leaders religieux, lged.1Organisation de séminaires a |- Mise en place de I'équipe 2002 et ay« Projet,
Amener les leaders religieux, | ONG et associations font | I'intention des leaders religieux ; d’animation ; dela Promotion du
les ONG et associations de la sensibilisation et de - Préparation des documents Statut de la
religieuses a informer et l'information auprés des pédagogiques ; Femme et de
sensibiliser les populations surpopulations sur les droits et - Animation du séminaire ; 'Equité du
les droits et devoirs de la devoirs de la femme selon - Suivi du séminaire ; Genre »

femme selon les textes

religieux

les textes religieux

- Rédaction de rapports.

et Partenaires.
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1.2.0rganisation de séminaires
ateliers a l'intention des association
et ONG sur les droits et devoirs de
femme selon l'islam ;

1.3.0rganisation de sessions de
formation a l'intention des
associations et ONG en
communication et plaidoyer .

4. Campagnes médiatiques

-Mise en place de I'équipe ;

5- Préparation des documents ;
la Mobilisation ressources ;

- Organisation de la session ;
- Suivi formation ;

- Evaluation ;

- Production rapports.

-Mise en place de I'équipe ;

- Préparation des documents ;

- Mobilisation ressources ;

- Organisation de la session ;

- Suivi formation ;

- Mise a la disposition des ONG e
associations des supports
d’animation ;

- Evaluation ;

- Production rapports.

- Production de supports ;
-Diffusion ;

2002 et
dela

t "

ay

« Projet,
Promotion du
Statut de la
Femme et de
'Equité du
Genre »

et Partenaires.

Objectif 3 :
Amener les populations a fair

la différence entre les pratique
traditionnelles et islamiques.

1. Les populations font la
edifférence entre les

epratiques traditionnelles e
les pratiques islamiques.

1.1.Organisation des activités d'lEG

avec les populations ;

1.2.0Organisation de journées de
plaidoyer avec les leaders religieux

les leaders communautaires au nive

des cercles et régions ;

1.3.Création de théatres populaires

1.4.Campagnes médiatiques

- Production de supports ;

- Mise a la disposition des ONG e
Associations des supports
d’animation ;

-Mise en place de I'équipe
et Organisation de la journée
auwProduction de rapports

- Identification des personnes
ressources ;

- Conception, production et
diffusion

- Réalisation, production et
diffusion de supports , affiches,

2002
tdela

et

dépliants

ay

« Projet,
Promotion du
Statut de la
Femme et de
'Equité du
Genre »

et Partenaires.
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Obijectif 4 :
Informer, sensibiliser et

éduquer les populations sur
l'importance de I'instruction et
de I'éducation de la petite fille
et de la femme.

1. Les populations sont
sensibilisés sur les
avantages de l'inscription
de la fille & I'école.

2. Les populations sont
sensibilisés sur le maintie
de la fille a I'école.

3. Les populations sont
sensibilisées sur les
avantages de
I'alphabétisation des
femmes.

1.10Organisation de campagnes
d’animation et de sensibilisation.

1.2.0rganisation de journées de
plaidoyer sur I'éducation deetite
fille.

1.3Campagnes médiatiques.

2.1.Organisation d’activités d'lIEC.
n

2.2.0rganisation de journées de

I'école.

2.3.Campagnes médiatiques.

3.1.Organisation d'activités d'lIEC.

- Production de supports ;

-Mise a la disposition des ONG et
Associations des supports
d’animation (boites a images,
affiches et autres) ;

- Préparation de la journée ;
- Animation de la journée ;
- Rédaction de rapports.

- Réalisation d’émission radio TV
- Réalisation de films et
microprogrammes ;

- Production et diffusion de
sketches ;

- Conception, réalisation et
diffusion de pieces de théatres.

- Production de supports ;

- Mise a la disposition des ONG e
Associations des supports
d’animation.

- Préparation de la journée ;

plaidoyer sur le maintien de la fille a- Animation de la journée ;

- Rédaction de rapports.

- Réalisation d’émission radio TV
- Réalisation de films et
microprogrammes ;

-Production et diffusion de
sketches et de pieces de théatres

- Production de supports ;

- Mise a la disposition des ONG e
Associations des supports
d’animation.

t

t

2002 et
dela

2002 et
dela

2002

ay

ay

« Projet,
Promotion du
Statut de la
Femme et de
lEquité du
Genre »

et Partenaires.
« Projet,
Promotion du
Statut de la
Femme et de
IEquité du
Genre »

et Partenaires.
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3.2.0rganisation de plaidoyer sur le
avantages de l'alphabétisation des
femmes.

3.3.Campagnes médiatiques.

s Préparation de la journée ;
- Animation de la journée ;
- Rédaction de rapports.

- Réalisation d’émission radio TV
- - Réalisation de films et

Objectif 5 : 1.Les parlementaires font| 1.1 Organisation de sessions de -Mise en place de I'équipe ; 2002 et ay« Projet,
Amener les décideurs du plaidoyer pour la prise| formation a I'intention des - Préparation des documents ; dela Promotion du
politiques et administratifs a | en compte dans les parlementaires pour faire le plaidoyer. Animation et suivi de la session(; Statut de la
impliquer les femmes dans la| programmes de Femme et de
gestion de la chose publique | développement des actiond.2 Campagnes médiatiques. - Production rapports. lEquité du
en matiere de population et - Réalisation, production et Genre »
de genre. diffusion de supports et Partenaires.
2. Les hauts commissaires2.1.Organisation d’une journée - Préparation de la journée ; 2002 et au «Projet,
les préfets et sous-préfets d’information et de sensibilisation a | - Animation et suivi de la journée | dela Promotion du
font du plaidoyer aupres | avec les hauts commissaires , les |- Evaluation. Statut de la
des partenaires pour la | préfets et les sous-préfets sur le genre Femme et de
prise en charge des actionau niveau de chaque région. lEquité du
en faveur de la promotion Genre »
du statut de la femme et d8.3 Campagnes médiatiques - Réalisation, production et et Partenaires.
I'équité du genre. diffusion de supports
Objectif 6 : 1. Les décideurs politiques1.1 Campagnes médiatiques - Réalisation et diffusion de 2002 et auy« Projet,
Amener les décideurs et administratifs, les microprogrammes ; dela Promotion du
administratifs et politiques, les membres des - Organisation de table ronde Statut de la
communautés a créer des communautés créent des - Emissions radioet TV ; Femme et de
conditions pour I'accés des | conditions pour I'accés degs - Articles de presse ; Equité du
femmes aux moyens et femmes aux moyens et - Affiches Genre »
facteurs de production facteurs de production et Partenaires.
1.2.0rganisation de séances - Mise a disposition de supports ;
d’animation et sensibilisation auprés - Séances d’animation dans les o Y
des populations. villages ;
- Sensibilisation des populations
Obijectif 7 : 1. Les associations et ON@.1.Campagnes médiatiques ; - Réalisation et diffusion de 2002 et ay« Projet,
Amener les association les | ménent de I'lEC auprés du microprogrammes ; dela Promotion du
ONG et les services techniquepublic masculin - Organisation de table ronde Statut de la
de base a mener de 'EC - Emissions radio et TV ; Femme et de
aupres du public masculin, - Articles de presse. 'Equité du
dans le sens de la prise de Genre »
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conscience par rapport a la
promotion de la femme.

1.2.Réalisation de sketches

- Conception et réalisatien
sketches;
- Diffusion ala TV
- Mise a la disposition des cassett
vidéo et audio aux ONG et
associations.

ONG et
associations
et Partenaires.

Obijectif 8 : 1. La convention 1.1.Multiplication et diffusion de la | - Multiplication ; 2002 et ay« Projet,
Vulgariser la convention internationale pour convention. - Diffusion. dela Promotion du
internationale pour I'élimination de toutes Statut de la
I'élimination de toutes sortes dsortes de discrimination & Femme »
discrimination a I'égard de la | I'’égard de la femme sont et Partenaires.
femme. vulgarisées.
Obijectif 9 : 1. Des stéréotypes 1.1.Recueil et publication de - Recueil des stéréotypes ; 2002 et auy« Projet,
Valoriser I'image de la femme| favorables a la femme sonstéréotypes favorables a la femme. | - Impression et multiplication. dela Promotion du
dans la société. recueillis et vulgarisés. Statut de la
Femme et de
lEquité du
Genre »
et Partenaires.
Objectif 10 : 1. Les partis politiques 1.1.0Organisation d'ateliers de -Mise en place de I'équipe ; 2002 et auy« Projet,
Amener les décideurs integrent dans leurs formation a I'intention des partis - Préparation des documents ; dela Promotion du
politiques et les autorités programmes de société lgpolitiques. - Animation de l'atelier ; Statut de la
administratives et guestions de promotion du - Suivi formation ; Femme et de
communautaires a impliquer | statut de la femme et de - Production rapports. lEquité du
davantage les femmes a la pri$équité du genre. Genre »

de décision

2. Les partis politiques
acceptent les candidature
féminines sur les listes
électorales

1.2.Campagnes médiatiques.

2.1.Organisation de journées de
géflexion sur les candidatures
féminines pendant les élections.

2.2.Campagnes meédiatiques

- Réalisation de supports
- Diffusion des supports.

- Préparation de la journée ;
- Animation de la journée
- Production de rapports.

- Réalisation et diffusion de
supports.

- Partis politiques
- Elus locaux et
Partenaires.

1]
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Objectif 11 : 1. Les femmes ménent desl.1Organisation de conférences- |- Préparation et animation de |[2002 et au« Projet,
Amener les femmes a briguer| campagnes pour briguer | débats & I'intention des femmes conférence dela Promotion du
les mandats électifs. des mandats électifs. leaders et des femmes candidates auSuivi de la conférence Statut de la
élections. - Rédaction de rapports. Femme et de
'Equité du
1.2. Campagnes médiatiques - Réalisation et diffusion de Genre » et
supports. partenaires.
Objectif 12 : 1.Les membres du 1.10rganisation de journées de - Préparation de la journée ; 2002 et ay« Projet,
Amener le gouvernement et legouvernement font du promotion de la femme avec les - Animation de la journée dela Promotion du
partenaires au développemenplaidoyer auprés des membres du gouvernement. - Production de rapports. Statut de la
a dégager plus de ressources partenaires au Femme et de
nécessaires pour mener des | développement pour 1.2.0rganisation de rencontres - Préparation de la rencontre ; 'Equité du
actions en faveur de la dégager des ressources | concertation avec les partenaires ay- Animation de la rencontre ; Y Genre » et
promotion de la femme. nécessaires pour les développement sur les questions de - Suivi et évaluation ; partenaires.
actions en faveur de la | promotion de la femme. - Production de rapports.
promotion de la femme.
1.3. Campagnes médiatiques. - Réalisation et diffusion supports
Objectif 13 : 1. Les populations sont | 1.1Organisation de campagnes d’'IEQMise a disposition de supports ;| 2002 et au« Projet,
Sensibiliser les populations | sensibilisés sur I'égalité | auprés des populations. - Séances d’animation dans les | dela Promotion du
dans la prise de conscience desntre ’'homme et la villages ; Statut de la
I'équité homme femme. femme. - Sensibilisation des populations Femme et de
lEquité du
1.2.Campagnes médiatiques. - Production et diffusion de Genre » et
supports médiatiques. 3 partenaires.
Objectif 14 : 1. Des actions de 1.1.Organisation de séminaires -Mise en place de I'équipe ; 2002 et auy« Projet,
Mener des actions de lufteensibilisation et de prise ateliers a I'intention des associations- Préparation des documents ; dela Promotion du
contre les IST/SIDA afin deen charge des cas de SID&t d'ONG sur le théeme femme et | - Animation de l'atelier ; Statut de la
réduire leur l'impact négat| sont menés afin de SIDA. - Suivi formation ; Femme et de
sur la femme. minimiser I'impact du VIH - Production rapports. IEquité du
sur la femme. Genre » et
- Conception et réalisation de partenaires.
1.2.Campagnes médiatiques supports
- Recrutement de maison de Y Y
communication
- Production et diffusion des
supports.
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1.2 Campagnes médiatiques

- Conception et réalisation de
supports

-Recrutement de producteur ;
-Production et diffusion

Obijectif 15: 1. Des actions de 1.10rganisation d’ateliers de -Mise en place de I'équipe ; 2002 et ay« Projet,
Amener les associations et | sensibilisation auprés deg formation a I'intention des - Préparation des documents ; dela Promotion du
ONG a mener des actions de| populations sont menées | associations et ONG en technique |- Animation de I'atelier ; Statut de la
sensibilisation pour I'abandon| afin d’éliminer les d’animation et de communication. |- Suivi formation ; Femme et de
des pratiques néfastes pratiques néfastes telle que - Production rapports. 'Equité du
(excision) I'excision. Genre » et
1.2.Campagnes médiatiques. - Conception et réalisation de partenaires.
supports Y v
- Recrutement de maison de
communication
- Production et diffusion des
supports.
Objectif 16 : 1. Des actions en faveur dd..1.Organisation de séances - Mise a disposition de supports ;| 2002 et au« Projet,
Amener les autorités politiqued’égalité d’acces de la d’animation et de sensibilisation - Animation dans les villages ; dela Promotion du
et administratives, les leaders femme a I'éducation sont| auprés des populations. - Sensibilisation des populations Statut de la
communautaires, les menées. Femme et de
associations et ONG a mener| 1.2.Campagnes médiatiques. - Conception et réalisation de lEquité du
des actions en faveur de supports Genre » et
I'égalité d’acces de la femme a -Recrutement de producteur ; partenaires.
I'éducation. -Production et diffusion
Objectif 17 : Les populations sont 1.1.0Organisation de séminaires -Mise en place de I'équipe ; 2002 et auy« Projet,
Amener les communicateurs amieux informés sur les ateliers a l'intention des - Préparation des documents ; dela Promotion du
mieux informer les populationsdroits et devoirs de la communicateurs sur les techniques| - Animation de I'atelier ; Statut de la
sur les droits et devoirs de la | femme. communicationnelles et - Suivi formation ; Femme et de
femme dans la société. rédactionnelles. - Production rapports. IEquité du
Genre » et
partenaires

NB : Le projet prendra fin le 31 décembre 2002 , messakctivités envisagées dans le cadre de cettenpeéstratégie IEC/Plaidoyer vont au

dela de 2002
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VIIl CONCLUSION

Malgré l'adoption de certains textes réglementaietsla ratification par le Mali des
conventions internationales sur les droits de tanfie, les femmes au Mali sont, pour la plus
part, toujours confrontées a de nombreuses catgmset discriminations pour ce qui est de
leur participation a la vie économique politique siciale du pays. Il persiste encore
'inégalité, le manque d’équité entre les hommekestfemmes constituant ainsi un frein au
développement économique et social.

Cette proposition de stratégie IEC/Plaidoyer, fate la base des analyses des activités
menées dans le cadre des trois (3) sous-programintes trois études thématiques permettra
au Projet « Promotion du Statut de la Femme et'Eguité du Genre », de contribuer a
I'atteinte des objectifs du Sous-Programme Plaidoye
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Annexe 1

Termes de Référence

Objectifs :

Mise en application des résultats des études réalisées dans le cadre du projet a
travers leur incorporation et utilisation dans les stratégies d’IEC/Plaidoyer a I'intention
notamment de la population masculine.

Sous la supervision générale et opérationnelle de la Représentation de la FAO au
Mali, de celle technique de SDRE, de SDWW, de SDWP et du MPFEF, le Consultant

devra :
1_

2-

Faire I'état des lieux (inventaire) de tous les intervenants en IEC/Plaidoyer
dans le cadre des trois (3) sous-programmes.

Faire I'inventaire des outils et canaux de communication utilisés par ces
intervenants.

Répertorier et analyser les types d’activités en IEC/Plaidoyer des différents
intervenants.

Analyser les résultats des trois études thématiques (Femmes, Familles et
Islam, réles économique et social de la femme, perception des hommes
guant aux questions relatives a la promotion des femmes), en vue
d’identifier et de définir :

= leurs atouts ;

= leurs contraintes ;

= |es types d'activités IEC & mener ;
= Les groupes cibles ;

= Les supports/canaux et outils ;

= Les messages a communiquer ;

Faire une proposition de stratégie IEC/Plaidoyer en indiquant les moyens
matériels, les équipements et les ressources humaines nécessaires a la
mise en ceuvre des activités.

Présenter la proposition de stratégie lors de la journée de réflexion du
comité de gestion du projet.

Animer un atelier d’examen et de validation de la stratégie.
Finaliser le document de stratégie IEC/Plaidoyer.

Former les responsables du projet et les communicateurs de Bamako sur
la production et I'utilisation de matériels IEC.
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10-  Former le personnel des DRPEFEF et les communicateurs régionaux ;
11-  Multiplier et diffuser le document de stratégie.

12-  Superviser I'application de la stratégie dans toutes les régions.

Qualifications :

- Institution Spécialisée en communication pour le développement ;

- Expérience dans la production audiovisuelle et du matériel IEC ;

- Expérience dans la formation en communication pour le développement/IEC ;

- Expérience dans I'élaboration et la définition des stratégies de communication
(IEC/Plaidoyer).
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Annexe 2:

Personnes Rencontrées

1. Mme KEITA Fatoumata KEITA, Directrice de la « Diten Nationale de la
Promotion de la Femme » et Directrice du projetenition du Statut de la Femme
et de 'Equité du Genre » ;

2. Mme TRAORE Hadiza DJIBO, coordinatrice projet «iation du Statut de la
Femme et de I'Equité du Genre » ;

3. Mme COULIBALY, Mariam DOUMBIA, Expert IEC au projet Promotion du Statut

de la Femme et de 'Equité du Genre » ;

Yachim Yacouba MAIGA, Coordinateur projet « Promatde la Politique Nationale

de Population et des Droits en Matiere de Santé Beproduction »

Sankaina MAIGA, chargé d’l[EC au Projet « Promotidgyne-Sport et Santé » ;

Lamine TRAORE, Coordinateur Projet PASAF ;

Weéléba BAGAYOKO, Coordinateur projet EVF/EMP ;

Mme Anguiné, coordinatrice projet EVF/EMP dansQd3;

Mamadou DJIRE, coordinateur de la recherche ojpératlle de 'ONG Population-

Council ;

10.Dr Ousmane TRAORE, chargé de programme, ASDAP ;

11.Dr TRAORE Diahara, Projet « Extension et Améliavatde la Qualité des Services
de Santé de la Reproduction dans les Structuratabas »

12.Dr TRAORE Safoura TRAORE, Projet « Extension et Aiaration de la Qualité des
Services de Santé de la Reproduction dans lest&tescSanitaires »

B

©Coo~No O
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